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内容概要

　　有人形象地将新闻媒介的设备、资金、机制、队伍比作“硬实力”，将新闻媒介的新闻理念、传
播内容、传播方式等比喻为“软实力”，我觉得是再恰当不过了。
“硬实力”和“软实力”是一家媒介腾飞的两翼，缺一不可。
党报若要重振雄风，离不开传播内容、传播方式等“软实力”的增强。
　　就目前而言，一方面，新媒体的“硬实力”整体在不断崛起，四处攻城略地，扩大市场，壮大实
力。
而另一方面，党报的“软实力”则在不断下降，版面单调乏味，内容机械枯燥，呈现出一种相对疲软
的态势。
可见，与都市类报纸、电视台、新媒体等其他媒介相比，党报的新闻传播力和影响力已处于下风，在
话语权的争夺中处于劣势。
　　新闻传播能否人脑人心，撼动人的心灵，感染人的情绪，关键在于最终的影响力和渗透力。
而这“两力”既来自真实准确的传播内容，又来自生动形象的传播形式，两者缺一不可。
党报要从“宣传”转向“传播”，就要从“讲道理”转向“讲故事”，这样才能为受众所接受。
　　《深圳特区报》是一家地地道道的党报，它有一连串骄人的数字：日发行量50多万份，日出对开
版50多版。
广告收入和实现利润跃居中国报业前列，成为国内最具实力和影响力的媒体之一，而这些数字都与它
的时评、典型报道、社会新闻等栏目息息相关。
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作者简介

　　石坚，男，满族，1951年6月3曰生，中共党员。
教授。
曾任新疆日报社新闻总监、编委，编辑部、记者部、经济部主任、党支部书记。
2000年10月获新疆维吾尔自治区先进工作者（劳模）称号；2003年3月作为江苏省高层次引进人才。
调入南京师范大学，现任南京师范大学新闻传播学院教授，三江学院文学与新闻传播学院常务副院长
。
　　采写新闻稿件数千篇，其中53件新闻作品在全国和新疆获奖。
两篇作品获中国新闻奖，8篇作品获中国省，自治区、直辖市好新闻奖，20余篇作品获好新疆好新闻奖
。
在全国核心与权威新闻期刊发表新闻论文38篇，其中权威新闻期刊4篇。
　　撰写新闻专著《新闻采访与写作》、《新闻写作学》、《新闻写作新视角》等；课程“采写编评
一体化”获南师大校级精品课程奖。
先后主持和参与多项科研项目，其中省级项目两项，现在主持江苏省“校媒联盟”合作培养新闻实务
人才创新实验基地项目研究。
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、原因探析⋯⋯第五章　“深圳特区报·直通车”专栏个性化研究附录参考文献
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章节摘录

　　毛泽东提出我国的文化发展要坚持“百花齐放、百家争鸣”的方针。
“双百”方针提倡的不仅仅是要发展精英文化或主流文化，而应该是兼容并包，其中当然包括了大众
文化。
党的“十五大”报告提出：“建设有中国特色社会主义的文化，就是以马克思主义为指导，以培育有
理想、有道德、有文化、有纪律的公民为目标，发展面向现代化、面向世界、面向未来的，民族的、
科学的、大众的社会主义文化。
”可见，我国要发展的社会主义文化并不仅限于发展精英文化或主流文化。
此外，我国人民的文化水平普遍不高，片面排斥大众文化有失偏颇。
仅仅要发展主流文化或精英文化是行不通的，应该在马克思主义的指导下，让主流文化、精英文化、
大众文化共同发展；要面向广大人民群众，提供群众喜闻乐见的文化产品，为人民群众提供精神食粮
。
　　诚然，大众文化中有些内容是品位不高，理应受到批评，但是，大众文化产品中也有很多和主流
文化一样弘扬主旋律的。
例如不少脍炙人口的流行歌曲同样是宣传主旋律的’像《五星红旗》、《春天的故事》、《我的中国
心》等等。
此外，我国电影作为现代文化产业的重要部分，不仅是供观众消遣的大众文化产品，很多优秀的电影
在弘扬主旋律上也是功不可没的。
由此可见，主流文化、大众文化、精英文化只是表达的形式不同，要判断一种文化是否高雅，关键是
看核心内容以及表达的主题是否积极，不应拘泥于形式，不能片面地把通俗等同于低俗。
因此，我们应该辩证地看待大众文化，不应该把大众文化当做低级趣味的同义词，一概否定。
要对文化娱乐产业加强宏观指导，大力发展先进的大众文化，为百姓提供更多的优质文化产品，丰富
群众的精神生活。
　　3.大众文化与主流文化　　国内有人认为，党委机关报是传播主流文化的媒体，应该是严肃的，
不可能和大众化报纸一样活泼。
在这种观念的驱使下，不少党委机关报办得呆板、生硬，群众不爱看，其实这是一个误区。
内容严肃不等于形式生硬，主流报纸的外在形式也可以生动活泼。
这是因为，在市场化经营的条件下，党委机关报也是消费品，它和大众文化一样，也是批量生产的，
并在市场上与其他大众文化产品展开竞争。
作为传播主流文化的平台，党委机关报要最大限度地将主流文化传播到社会各个阶层，就不能高高在
上，让受众敬而远之。
大众文化具有形式灵活、可接受性强的特点。
党委机关报可以在保持主流文化核心价值观的同时，借鉴大众文化形式，采用群众喜闻乐见的通俗形
式传播主流文化。
正如深圳报业集团社长黄扬略指出：“党报有必要给主流文化穿上大众文化的时尚外衣，让读者阅读
党报时也能够享受愉悦。
”“党报采用大众文化的传播形式，既有利于引导大众文化，也有利于最大限度地占领市场，最大限
度地占领舆论阵地。
”　　相对于主流文化，大众文化有其独特的优点：首先，它的形式生动活泼，让人赏心悦目，使受
众易于接受；其次，它能主动顺应市场需要，根据受众需求变换形式。
　　⋯⋯
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