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内容概要

日益进展的经济全球化和一体化的发展趋势，使企业之间的竞争更加激烈。
在全球范围的市场竞争中，品牌成为引导顾客消费的有利武器，它是比企业产品或服务更重要的无形
资产与核心竞争力，谁能够恰当地运用品牌战略，谁就能够赢得市场。
任何谋求长期可持续发展的企业都要把品牌战略作为竞争的基本战略。
时代的不断发展与进步，使我国足球俱乐部在未来如何发展的问题突显出来，在这样的背景下，本文
提出创建足球俱乐部品牌这样一个前瞻性问题，对促进我国职业足球俱乐部的成长无疑具有重要的理
论指导意义和实际操作价值。
    研究采用文献资料、问卷调查、专家访谈和数理统计等方法，以品牌理论的“品牌资产”作为基本
分析单位，通过对国外足球俱乐部品牌建设的成功经验和我国足球俱乐部目前生态环境的分析，提出
了我国职业足球俱乐部品牌创建的理论、方法和策略，研究丰富了企业营销理论、足球理论和俱乐部
品牌经营理论，本文得出以下结论。
    1.品牌是俱乐部重要的无形资产与核心竞争力，是我国职业足球俱乐部长期、稳定、健康发展的关
键，我国足球俱乐部要增强品牌意识，把创建品牌作为俱乐部发展的核心战略之一。
    2.俱乐部品牌创建的过程实质上就是建立以观众为本的品牌资产的过程，其目的是要提高俱乐部的
忠诚度、知名度、认知度、美誉度和联想度，最终实现俱乐部社会效益和经济效益的目标。
    3.我国职业足球俱乐部生态环境。
从外部环境来看，我国经济高速发展，政治稳定，法律法规逐步完善，足球市场潜力巨大等为俱乐部
品牌创建提供了外部机会。
而我国人均收入低，法律不健全、执法不严，足球市场环境恶劣，国家队成绩差等构成了外部威胁。
从内部环境来看，我国职业足球俱乐部制的建立和基础设施的逐步完善形成内部发展优势。
但我国职业足球俱乐部还存在着追求短期利益，管理制度不科学，产品市场强度弱，俱乐部形象不佳
，俱乐部品牌资产低，经济效益差，关系不顺等内部劣势。
    4.曼联俱乐部与我国俱乐部所处的经济、文化、制度有较大的差异，我们不能完全照搬其品牌经营
的经验，但是他们把品牌经营作为俱乐部核心战略的品牌意识，并运用质量、服务、创新、管理、公
关、传播等策略，逐步积累俱乐部品牌资产，不断提高俱乐部品牌忠诚度、知名度、认知度、联想度
、美誉度的做法是值得我们借鉴的。
    5.我国职业足球俱乐部品牌创建的对策是：提高比赛质量，增强俱乐部信誉，建设俱乐部文化，加
快俱乐部科技进步，改进联赛服务质量，强化公共关系，加强广告宣传，提高俱乐部营销能力，完善
俱乐部管理；建立观众忠诚。
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章节摘录

插图：第一章 导论第一节 选题依据一、研究的背景经济全球化、世界经济一体化加剧了市场竞争的
强度、广度和深度。
经济全球化使世界各国之间在经济上的依赖程度出现逐渐增高的趋势，资本、技术、商品、服务越过
边界以及跨国界进行资源配置等经营行为，在数量、频次上显现出增长的态势。
在当今世界上，市场竞争主要表现在发达国家利用成熟的运营机制，先进的文化、技术，与发展中国
家滞后的企业经营观念、操作水平之间的竞争，表现在享有广泛声誉的国际品牌与发展中国家的民族
品牌、区域品牌之间的竞争。
品牌已经成为引导顾客消费的有利武器，它是比企业产品或服务更重要的无形资产与核心竞争力，谁
能够恰当地运用品牌战略，谁就能够赢得市场，任何谋求长期可持续发展的企业都应把品牌战略作为
竞争的基本战略。
时代的不断进步，消费者需求的不断变化，使我国足球俱乐部在未来如何发展的问题突显出来。
从国际上看，职业足球俱乐部打造品牌、输出品牌的运营趋势已经显现出来。
英国的曼联、德国的拜仁慕尼黑、意大利的尤文图斯、西班牙的皇家马德里等绿茵豪门已经将自身打
造成为国际知名品牌，他们高质量的产品：英超、德甲、意甲、西甲联赛已经侵入我国，抢走了国内
大量的观众。
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编辑推荐

《论我国职业足球俱乐部品牌创建》是“中国体育博士文丛”之一，全书共分6个章节，采用文献资
料、问卷调查、专家访谈和数理统计等方法，以品牌理论的“品牌资产”作为基本分析单位，通过对
国外足球俱乐部品牌建设的成功经验和我国足球俱乐部目前生态环境的分析，提出了我国职业足球俱
乐部品牌创建的理论、方法和策略，研究丰富了企业营销理论、足球理论和俱乐部品牌经营理论。
具体内容包括品牌基本理论概述、我国职业足球俱乐部品牌生态环境、英国曼联足球俱乐部品牌经营
策路、创建我国职业足球俱乐部品牌的对策等。
该书可供各大专院校作为教材使用，也可供从事相关工作的人员作为参考用书使用。
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