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内容概要

本书内容涵盖广告学、广告发展史、各类广告组织、广告策划理论、广告策划的具体内容、广告的社
会管理以及网络广告等。
其结构完整、内容全面，使读者可以一览广告策划学的全貌。

本书适合从事相关研究工作的人员参考阅读。
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