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内容概要

　　《普通高等教育“十一五”国家级规划教材·新世纪高校经济学管理学核心课教材·市场营销学
（第3版）》所作的重大更新主要有以下一些：一、对市场营销学理论边界的问题进行了专门的分析
；二、对“全方位营销”的思想进行了更为详细的阐述；三、对“品牌资产”的理论进行了重点介绍
；四、对“全球营销”的内容进行了大量充实；五、导入了更多的市场营销的新思想和新概念。
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