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前言

　　经过一年的精心策划和准备，呈现于读者面前的《城市与区域空间研究前沿》丛书是东南大学出
版社推出的关于空间研究的系列新作，林林总总十多种，代表了当代中国学者关于城市与区域空间研
究的前沿性、原创性和综述性的研究成果，内容覆盖城市与区域研究的方方面面。
　　21世纪我们的生活什么最离不开——城市和区域。
这主要在于：首先，气候变化、能源、生态、人口和环境等问题，这些我们曾在20世纪已经预见到的
危机，现在一一变成现实，我们将如何面对危机并解决这些问题？
无疑城市和区域这样的空间研究就变得越来越重要。
其次，城市与区域空间是当代人类赖以生存的基本载体，也是人类社会竞争的主要场所。
空间利用，一方面反映了不同地区人类社会的富裕程度和时空效率；另一方面也彰显了这些城市与区
域的文明和价值取向。
第三，中国城市和区域是当代变化最快的空间，测度和把握城市与区域发展，离不开城市与区域空间
研究。
　　总之，可以说，在中国盛世巨变的浪潮中，《城市与区域空间研究前沿》丛书应国家发展而生，
‘与城市和区域共成长，以中国研究特色立身，以研究创新选材，以独到空间见解立言，可以成为科
学家、规划师和管理工作者共同关注的研究平台。
专此赘言，是为序。
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内容概要

本书对文化城市这一前沿议题进行了探索。
作者回顾了城市规划领域理解城市的理论演进以及当前城市所处的时代语境，从何谓城市文化出发，
对文化城市的内涵、目标、构成框架、类型、评价指标作了理论探索。
根据文化城市的理论逻辑，提出了构建文化城市的内部指向性战略、外部指向性战略以及该系统化战
略可能造成的空间、社会、经济效应，最后对南京作了实证研究。
　　本书兼具理论探索和实证研究，可作为高等院校城市规划、建筑设计、人文地理等相关专业学生
的扩展阅读著作，也可为相关学术研究、规划实践、规划管理等部门的科技人员提供参考。
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章节摘录

　　文化创意产业的全球蜂起与兴盛，一方面带来了巨大的经济收益和社会效应，另一方面也促成了
城市产业的升级与重构，并催生了新的城市文化空间，如城市文化消费空间、城市文化休闲空间、城
市文化产业空间、城市文化艺术集聚区等。
在此情况下，如何建立一个持续有效的文化城市发展框架，以有效整合文化创意产业的多种效应，并
使上述城市文化空间相得益彰，相互促进，成为上述这一背景下需要特别关注的议题。
　　4）文化的地位和作用日益突显　　文化的地位和作用受到广泛重视首先源于其对于提升竞争力
的巨大作用。
体现竞争力的现象可以说万分普遍，古来有之。
例如达尔文进化论所言“优胜劣汰、适者生存”的自然选择原理，实际就是世界范围内不同物种在争
夺自然生存空间时所拥有的竞争力相互较量的原理。
“优”与“适者”表明只有那些具有强大竞争力的生物个体才能获取生存的机会，而竞争力欠佳者只
有被自然所淘汰和遗弃。
再例如上文所言苏美尔文化在亚摩利人的竞争之下淡出历史，又如我国战国时期七雄俱灭而后统一于
秦等。
很显然，这里的竞争力主要指向国家军事实力。
　　随着社会经济的发展，竞争力的内涵不断丰富起来。
与美国《独立宣言》同年发布的《国富论》提出的绝对成本优势理论认为，产品的原材料和运费等成
本是竞争中形成优势的决定性因素。
随后的相对成本理论、聚集优势理论等均是这一思想的继承和延续。
　　历史辩证来看，这一思想在以实物产品生产为主的经济发展时代显然具有强烈的现实指导意义。
但是，随着市场的发育和社会科技与文化的进步，其局限性开始逐步显现，技术创新和制度创新成为
降低成本的重要途径，民族文化、地域文化以及企业文化等文化要素成为提升某一群体系统创造力的
重要影响因子。
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