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内容概要

　　《私营公司的24堂细节营销课》针对私营公司的特点和所面临的市场环境，从研发、生产和销售
出发，分24个章节阐述了市场营销战略执行过程中要注意的细书问题。
相信《私营公司的24堂细节营销课》能够为在市场竞争中处于劣势，陷入迷茫的企业指点迷津，帮助
私营公司突破瓶颈，取得进一步的发展。
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编辑推荐

　　在这个营销至上的年代，营销的成败关系到企业的成败，　　　　掌控了营销细节，就掌控了企
业发展的命脉。
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