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内容概要

本书第一部分是互联网与中国网络广告的发展，在这部分我们讨论了企业市场营销沟通媒介的变革和
中国网络广告的发展。
    网络广告兴起和发展的动力是企业营销在不断地超越传统的媒介，追求与顾客或消费者进行更好的
沟通。
现代企业市场营销的沟通渠道和媒介经历了三次大的变革：在19世纪末20世纪初，西方早期的百货商
场建设为企业营销创造了一个对顾客和消费者进行全方位信息刺激的销售终端，而20世纪的电视则开
始了一个广告创意革命的黄金时期，它把商品或商品消费塑造成“文化”的符号；在这之后，媒体的
多元化变革终于演变为一场互联网的“信息革命”，互联网的信息高速公路和新媒体创造了一个以万
维网为核心的“无所不在的网络”，这一“无所不在的网络”加剧了顾客和消费者信息环境的碎片化
和个人化的趋势。
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章节摘录

　　第一部分　互联网和中国网络广告的发展　　第一章　企业营销沟通媒介的变革和互联网的信息
革命　　第一节　西方早期的百货商场和强行闯进家门的电视　　当现代化的产品制造实现了工业流
水线的生产，企业产品的大规模和低成本生产成为可能之后，随之产生和发展的现代市场营销的沟通
渠道和媒介曾经经历了三次大发展和大变革，它们是西方最早的百货商场、强行闯进家门的电视和媒
介多元化的变革以及互联网的“信息革命”。
　　一、西方早期百货商场的市场终端建设　　商品的交换必须有卖与买双方的接触，一种最基本也
最传统的接触是销售终端对商品的店堂货架的陈列。
l9世纪末到20世纪初，西方社会一个最重要的变化就是百货商场的出现。
西方早期的百货商场为企业的市场营销创造了一个对顾客和消费者的全方位信息刺激的销售终端，它
既是商品交换的物流终端，也是促进交换实现的信息终端。
　　⋯⋯
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