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内容概要

　　《现代广告设计概论》正是基于以上的理念编写的，试图将广告设计的“学”与“术”尽量融合
起来。
“学”的内容是力求使读者掌握进行广告设计所必须的基本基础知识和理论，让读者了解广告设计所
处的系统性、整体性的广告运作环境，学会从广告传播的角度考虑和审视广告设计活动。
“术”的部分则将广告设计的基本方法、手段以概括简练、形象生动的方式传达给读者，帮助读者在
短时间内掌握广告设计的技能，同时对于当代广告设计中的某些新颖的话题也进行了讨论和分析。
《现代广告设计概论》既可以作为广告专业学生的教材，也可以作为广告从业人员提升广告设计水平
的参考图书。
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章节摘录

　　第一章　广告与广告设计　　第一节　关子广告　　广告作为一种信息传播方式，在现代政治、
经济和文化生活中发挥着越来越重要的作用。
商业活动自不待言，连政治选举、文化交流也开始出现广告宣传的身影，并在其中扮演着越来越重要
的角色。
2005年和2006年中国广告市场一直维持着15％以上的高增长率，2007年达到2 000亿元人民币，广告产
业已经成为我国国民经济的重要组成部分之一。
　　现在，广告与公众的关系非常密切，我们正处于一个被广告包围的世界当中。
报纸、杂志、广播、电视、灯箱、高速公路单立柱、宣传单、互联网等广告媒体无时无刻不在冲击着
人们的大脑，影响着人们的观念和消费。
那么，到底什么是广告呢？
广告有什么样的性质？
如何构思一个完整的广告活动？
这些问题我们将在下面的内容中详细讨论。
　　一、广告的含义　　（一）广告含义的渊源　　广告一词源于英文中的“Advertise”。
日本部分广告学者认为，汉字“广告”最先是由日本人翻译而来的，大约在1872—1887年间，日本开
始流传广告一词，并在19世纪末传人中国。
而日本广告学家八卷俊雄则认为，“广告”一词最先源自中国，19世纪80年代后才开始在日本流行。
　　⋯⋯
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