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内容概要

读圣经故事，品营销精神。
作者将西方的经典与中国的营销实践完美结合，如早春的一缕春风，让人顿失倦意。
　　枯燥的营销知识与研究历来是营销圈里和准备进人这个圈子的人所敬畏的。
不学，因其实用而不可或缺；学，它又如一座坚固的堡垒让人难以攻克。
《中国式营销圣经》却能另辟蹊径，以一个个圣经故事做引子，让我们带着一丝丝深沉进人营销知识
的世界细细研读、体会；而后，它又把营销世界中耐人寻味的一些案例展现在我们面前，让我们知道
什么是营销、怎么做营销、如何能做好营销。
　　本书在原有的西方经典营销理论的基础上，对营销知识进行了梳理重构，并介绍了有影响的新营
销理论模式。
本书是打造战略规划、竞争策略、市场营销一体化的谋略锦囊。
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作者简介

樽粮，资深营销策略专家，具有多年外企和民营企业工作经验，长期从事营销管理和市场策划工作。
目前，已在主流财经媒体如《营销学苑》、《销售与市场》、《赢周刊》、《民营经济报》和博锐管
理传播网上发表文章数十篇。
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书籍目录

第一章　战略分析：知彼知己的全胜之道　行业环境分析　案例研究：格力和国美的冲突事件　一般
环境分析　企业竞争力分析　机会威胁与优势劣势分析　案例研究：平价药房在泡沫上跳舞第二章　
战略规划：欲胜先为不可胜　战略目标　竞争优势和通用竞争策略　竞争战略的选择　案例研究：渠
道变脸，绝地反击　案例研究：跟进是跟进者的通行证　案例研究：踩着单车是登不上月球的　设计
业务组合第三章　市场营销管理：没有缰绳骏马都会迷失方向　市场营销及营销管理　案例研究营销
经理与老板的激情保鲜术：三种营销模　式下的三种对策　市场营销管理第四章　目标市场细分和定
位：占领营销制高点　市场需求和预测　识别细分市场与选择目标市场，　营销差异化及市场定位　
案例研究：麦当劳在战略迷失中崛起第五章　产品策略：赢在起跑线　产品及产品分类门　产品组合
与产品线决策门　产品包装决策　案例研究：用换汤达到换药的目的　产品生命周期及其营销策略　
新产品开发决策　案例研究：解读文化产品《云南映象》的成功奥秘第六章　价格策略：拨动消费者
最敏感的神经　制定价格　定价策略　发动价格变动策略　案例研究：三招，荣利光盘卖火河南市场
第七章　渠道策略：打通市场的任督二脉　营销渠道概述门　渠道设计决策　案例研究：自建渠道，
把员工培养成代理商　案例研究：可采渠道，从医药到日化败走麦城　渠道管理决策　渠道冲突的管
理　案例研究：以小搏大的招商颠覆术　案例研究：生肽红颜，美丽在招商后遗症中凋零第八章　促
销策略：和消费者闪电“结婚”　促销基本策略与促销组合决策　广告决策　案例研究：脑白金，广
告打江山　案例研究：盖中盖，北派营销领跑百亿市场　销售促进　公共关系　案例研究：盖中盖。
被危机绊倒在狂奔途中第九章　品牌战略：独占目标客户的心智“山头”　品牌和品牌形象　打造品
牌工程　品牌特性和品牌名称决策第十章　新营销理论模式　关系营销　深度营销　体验式营销　事
件营销　案例研究：非常营销出击非典时刻参考书目
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