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内容概要

　　本书综合了多个专专业展览网对会展策划和营销分析的资料和论文，并结合对展览公司和展览馆
进行实际调查的案例，终于完成了从拟定提纲到成稿的全过程。
中国现有的展览已经覆盖各个领域，即使是同一领域的展览每年也会举办多次，从而为行业交易提供
了重要舞台，为企业交流创造了良好条件。
在这样的经济发展下，展览已经成为企业经营的重要方式，现代展览会不再是简单意义上的展示产品
、推销产品、购进商品的场所，而是已发展成为获取信息、交流沟通的重要渠道。
那么，具体操作上我们应该如何将自己的优势发挥到极限呢？
！
如果你想知道答案，不如就在书中寻找吧！
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刘松萍，广州会展产业研究所所长，商务部会展经济研究中心客座研究员，中国展览馆协会展览理论
研究委员会副主任，商务部“国际会展策划”、美国CEM认证培训主讲师。
荣获“2004年度中国十大会展理论人物”称号。
 
　　主持商务部“中国会展行业协会调查和研究”、中国贸保会
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