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前言

　　“广告”在当今无疑已经成为人们最为熟悉的一种宣传手段，也越来越深切地让人感到它的存在
。
无论在街头，还是在公交车上，那形形色色的广告牌比比皆是，各种各样的信息应有尽有。
即便不出门，打开电视，翻翻报纸，或是通过电脑网络，就能查询到你想购买的理想物品或各种需求
的信息，让你充分体会到广告以及媒体给生活与工作带来的便捷。
倘若你置身于城市，很快就会发现自己处在广告的包围之中——那户外高悬于气球或大厦上的巨型广
告标语、画幅，使人目不暇接，那夜晚闪烁的广告霓虹灯，五颜六色令人眼花缭乱。
买份报纸，一半是广告，冷不丁还有人往你手里或是自行车篓塞入各种各样的广告宣传品。
当你提着厚厚一叠广告打道回府，刚进楼道，那密密麻麻的“牛皮癣”广告，便迎面乱箭般地射向你
的眼球。
回到家里，想看看电视，荧屏上那铺天盖地的广告每每让你不得不频频转换频道，甚至不知什么时候
，无孔不入的广告，又从关上的大门缝隙挤进了你的家庭。
广告在每天的生活中如此贴近你，不管在何时何地、你愿意不愿意，或是需要不需要，它都会让你感
受到这大干世界的繁华所带来的愉悦，或是嘈杂所造成的烦恼，离不开也躲不掉。
　　广告形影不离地深入到人们生活的每个角落，因为它是通过媒体向公众介绍商品、劳务和企业信
息等的一种极为有效的宣传方式，除用于商业外，还包括向公众传播社会人事动态、文化娱乐以及观
念的宣传。
所以，在人们与商品关系空前紧密、市场经济极大发展和社会交往越来越频繁、文化生活越来越多样
的今天，广告的作用不仅日益凸显出来，而且随着科技的飞速进步，数字化信息时代的到来和传播媒
介的日新月异，信息的传播得到了大大的促进，也使得广告在当今的社会中，扮演着越来越重要的角
色，成为信息发布人发布信息和广大接受者获取信息的最有效渠道，是沟通广告发布者和接受者之问
的桥梁，有利于双方获取各自理想的信息。
正因为如此，运用以各种传播媒介为载体的广告进行宣传，就成为现代社会的需要。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<平面广告创意 & 设计/21世纪高等�>>

内容概要

　　《平面广告创意&设计》作者张伟博老师，作为新一代的广告人，以其对现代广告的深刻理解和
自己广告设计与教学的实践经验，在诠释广告和广告媒体本体的基础上，结合大量图片实例，分别对
报纸、杂志、户外、招贴、POP、DM等各种不同现代媒介的平面广告设计，进行了详尽、务实的论
述，并系统介绍了平面广告的调研、策划、创意、设计、制作和发布等各个环节，为平面广告的创意
与设计人员提供了很好的参考。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<平面广告创意 & 设计/21世纪高等�>>

书籍目录

1 绪论1.1 平面广告的概念与分类1.2 平面广告的历史沿革2 平面广告设计实务与程序2.1 平面广告的调
研与策划2.2 平面广告的创意与表现2.3 平面广告的制作与发布3 报纸广告设计3.1 报纸广告的媒介特
性3.2 报纸广告设计实务4 杂志广告设计4.1 杂志广告的媒介特性4.2 杂志广告设计实务5 户外广告设
计5.1 户外广告的媒介特性5.2 户外广告的功能与设计方法6 招贴广告设计6.1 招贴概说6.2 招贴广告的媒
介特性6.3 招贴广告的设计方法7 POP广告设计7.1 POP广告的概念与分类7.2 POP广告的功能与设计原
则8 DM广告设计8.1 DM广告的概念与分类8.2 DM广告的设计实务附录一 1999-2003年中国广告经营情
况一览表附录二 广告画面设计原则附录三 广告图像创作方法后记

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<平面广告创意 & 设计/21世纪高等�>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


