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内容概要

本书除了涵盖市场营销学的一般原理之外，作者从自己独特的视角出发，阐述了上世纪90年代以后在
全球流行的市场营销学的各种创新的理论和发展的理论，同时又拓展了市场营销学的延伸部分，即社
会营销理论。
本书呈现在读者面前的是全新的市场营销学的版本。
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