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内容概要

　　《全国高等教育自学考试艺术设计专业示范教材：广告设计》从广告设计的概论出发，并以大量
的实例穿插其中，力求做到理论与实践相结合、全面阐述与介绍广告设计的相关知识。
《全国高等教育自学考试艺术设计专业示范教材：广告设计》是高等院校艺术设计专业教材，亦可供
广告设计爱好者作参考用书。
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章节摘录

版权页：   插图：    1.2.3工业革命对广告的冲击 在工业革命的滚滚浪潮中，诞生了许多新技术、新手
段。
广告传播的媒介也更加的多样化。
 1 7世纪开始，欧洲出现了利用活字印刷的报纸。
商人在报纸广告中传递产品信息。
1645年1月1 5日，The Weekly AccoUnt杂志第一次开辟了广告专栏，首次使用“Adve rtisement”一词。
美国在独立战争之前出现了报纸广告。
南北战争后，广告逐渐成为工业化时代的重要促销工具。
从19世纪开始，以美国为代表的世界广告逐步进入现代广告的发展阶段。
 1.2.4广告业的形成 现代广告的长足发展得益于经济的繁荣和技术的创新。
18世纪的英国工业革命，奠定了欧洲国家成为全世界经济中心地位。
此时，依赖于经济条件的广告业开始随着经济的发展逐渐形成。
15世纪中叶，德国人古登堡发明了金属活字印刷。
新技术的发明让报纸的产生成为了可能。
随后，报刊成为了广告发布的新兴媒介，广告则成为了报刊收入的主要来源。
 接下来，广播媒介在19世纪末无线电技术的诞生下应运而生。
而后，世界经济中心也由以英国为代表的欧洲国家开始移向美国，经济中心的推移也推动了世界广告
中心的转移，同时，诸多优秀设计师移居美国，让广告业的空前发展有了可靠的支撑。
广告代理业随之出现。
20世纪催生出了电视广告。
随后广告也由一开始仅仅是出现在人们生活中的状态，进而深入到人们生活的方方面面。
如今，广告已是人们生活中不可或缺的部分，是商品推销以及老百姓获取各项资讯的重要传播形式。
 专业广告公司的出现标志着广告产业的逐渐形成。
这些广告公司也在广告产业的形成过程中，逐渐革新、完善。
从最初的业务单一、操作不够规范的广告代理公司，发展成为专业的广告代理公司。
专业的广告代理公司内分工明确、操作规范，符合市场规律，更加科学和有利于公司的成长。
专业广告代理公司的发展与现代广告产业化的进程是相辅相成的。
 由此，广告成为了一门独立的产业，它的不断发展、扩大和提高使其成为了国家经济发展中不可或缺
的重要组成部分。
相信随着社会经济的提高，广告产业也将会得到更多更新的发展和变化。
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编辑推荐

《全国高等教育自学考试艺术设计专业示范教材:广告设计》从广告设计的概论出发，并以大量的实例
穿插其中，力求做到理论与实践相结合、全面阐述与介绍广告设计的相关知识。
《全国高等教育自学考试艺术设计专业示范教材:广告设计》是高等院校艺术设计专业教材，亦可供广
告设计爱好者作参考用书。
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