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内容概要

《品牌传播策划(高等职业教育十二五规划教材)》由施安编著，本书系统地解剖了品牌传播策划中各
个环节，包括传播主体、品牌传播客体(传播对象)、品牌传播渠道、品牌传播内容、品牌传播环境、
品牌传播技巧以及品牌传播反馈等方面的内容。
本书还引用了大量的经典案例，来说明品牌传播策划本身是一个系统的规划活动。
因此有必要对准备进入或者初涉品牌传播策划工作职场的新人进行系统和科学的训练。
当然本书还特地为各位读者准备了品牌传播策划实验室环节，让读者围绕一个课题动手操作和思考，
从中可以有更多的收获。

《品牌传播策划(高等职业教育十二五规划教材)》除可作为高等学校新闻、广告、会展、商贸、营销
等专业的教材外，也可以作为广告界人士的参考书籍。
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