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内容概要

本书按照“以能力为主导、业务流程为依据、实际与实用为最终目的”的原则进行内容与体例的设计
，适应经济管理类专业课程体系教学改革的需要。
主要内容包括营销基础知识、市场分析、选择目标市场与优化市场营销组合、产品策略、定价策略、
渠道策略、促销策略和综合技能训练。
本书适合高职高专经济管理专业师生使用。
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