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内容概要

　　本书主要以数字角色形象设计的基本构成原理与特性为编写结构依据，通过对角色自身形象和它
所包含的文化传统、社会风俗、人类意识与行为，分析得出数字角色形象的设计要素与应用范围，从
多元化文化特征入手，分析符号化造型语言在角色创作中的表达的同时，也以国内外成功数字角色形
象塑造为案例，探讨了数字角色塑造在视觉传达设计推广创作中的重要作用。
在数字角色形象设计的步骤和方法上主要从技术、技巧和步骤方面进行解构，最终落实到数字角色形
象的推广目的、时机和市场。
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章节摘录

第一章 概述正如美国评论家弗雷德里克·詹姆森所说：“我们开始生活在一个不断发展的时代，在这
个时代里传统正在不断地消失。
”这个时代是“可以用各种说法来概括的一个新的社会，后工业社会、跨国资本主义、消费社会、信
息社会⋯⋯新的消费模式，有计划的人为的商品废弃，服装时尚日益加快地交换节奏，广告的渗透，
电视和传播媒体在社会中前所未有的普及⋯⋯”。
在这个日益变化着的时代，数字角色形象开始快速地融入了大众生活，随时随刻地追逐着人们的视线
，吸引着人们的眼球，引领着人们新的生活方式，成为时尚传媒的社会潮流和独具魅力的时代宠儿。
数字角色形象在当代信息传播中不仅作为形象代言，加强了信息交流沟通的效率和效益，还塑造了视
觉文化的时代特征，成为当代视觉传达设计中不可或缺的重要内容，并可生产为人们喜闻乐见的商品
，从数字媒体延伸到了现实生活之中，其应用的范围越来越广。
如Pucca（中国娃娃）是韩国VOOZ公司创作的数字角色形象，诞生以来在韩国掀起Pucca热潮，随后
通过网络媒介红遍全亚洲，成为超人气数字角色明星。
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