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内容概要

　　《律师如何赢在网络：律师网络营销实操手册》集专业性、知识性、趣味性与实用性于一体。
无论你是律所主任、高级律师、资深律师、年轻律师还是着手准备进入律师业的准律师们，它像芝麻
开门的万能钥匙一样，总是能帮你打开获得律师品牌、知名度、财富以及无处不在的商业机会的事业
之门⋯⋯
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作者简介

徐浩然，律师整合营销专家，中国律师经纪第一人，中国法商论坛主要策划人。
中国政法大学出版社特约策划人。
先后策划编著了《大义精诚一中国当代律师经典案例》、《西南第一辩》、《信仰的力量》等书籍。
先后策划了中国法商论坛、公司法律顾问年会+中国专利律师大会+知识产权律师峰会（仅限全球500
强公司法务人员参加）。
曾服务于某法律门户网站四年，有着丰富的律师网络营销经验和上百个成功案例。
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容、因素与实现方法 五、目前搜索引擎营销的常用手段 六、律师如何做好搜索引擎营销 七、案例分
析：律师应该学会用搜索引擎工具分析关键词 第九讲好钢用在刀刃上——网络广告宣传 一、网络广
告的定义与特征 三、网络广告的价值与形式 三、网络广告的作用与优势 四、网络广告的投放与评估 
第十讲建设营销型律师个人网站 一、什么是营销型律师网站 二、律师个人网站建设计划 三、律师如
何构建营销型个人网站 四、律师个人营销网站的营销策划 五、附录1：律师个人营销型网站需要注意
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成功案例：新浪微博上的两会代表——秦希燕律师 九、成功案例：新浪微博上的岳家军 十、成功案
例：律师圈里的微博达人——济南刘国敏律师 十一、小微博大营销为律师带来巨大财富 第十二讲量
体裁衣、打造完美律师——整合营销 一、整合营销 二、律师整合营销的推广方法 三、律师整合营销
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章节摘录

版权页：   插图：    【分析】按照目前互联网发展的态势，平均每个县都会有大大小小的20多个论坛，
每个省市各样类型的论坛更是不计其数，如果律师能够立足本地网络，潜移默化地深入论坛中，成为
论坛法律服务版块的“斑竹”，或者论坛的活跃用户，就可以借助论坛营销，通过免费法律咨询、网
站法律顾问等方式与网站达成深入合作，同时，形成一个本地论坛联盟。
这样有利于律师开展本地论坛营销形成规模效应，建立自己的网络社会化营销体系。
 第二，律师要在各大型论坛有专门的人员管理论坛账号、发布帖子、回帖等。
律师在进行论坛营销的时候，通常以律师事务所或者律师团队的形式开展工作，都有专人负责论坛推
广，经常发帖，回帖是为了融入论坛核心，而积累更多的威望，在进行论坛营销时，会有很多资源辅
助开展。
 就目前的律师论坛营销来讲，大部分律师的上网时间不能保证，或者网络营销知识受限，很多律师事
务所就会以律师事务所或团队的形式开展网络营销，形成律师团队的优势互补。
实力雄厚并重视网络营销的大牌律师更是组建了专门的律师网络营销团队。
 第三，律师发布的帖子题目要新颖，也就是有创意性，要有一定的创意性才会吸引读者。
营销主题比较重要，也是开展论坛营销的关键。
策划主题如果比较好，不需费力即可达到预期的效果。
 第四，律师发布的帖子题目要有一定的吸引眼球性，即标题要有一定的号召性、吸引读者。
标题是敲门砖，标题要有一定的含义或歧义，让网友产生疑惑而进一步想得到答案。
 第五，律师发布的帖子内容一定要具有一定的水准，网友看了之后觉得有话要说才行。
论坛营销现阶段已经很热，网友也深知论坛营销的目的。
 第六，律师人员要积极参加回复、鼓励其他网友回复，也可以用自己的马甲回复。
网友的参与是论坛营销的关键环节，如果策划成功，网友的参与度会大大提升。
目前，律师在论坛上活跃的并不是很多，对年轻律师来讲，论坛营销绝对是一个宣传律师业务的最佳
方式之一。
 第七，律师在开展论坛营销时，一定要正确地引导网友的回帖，不要让营销活动朝相反方向发展。
具体情况具体分析，有时在论坛产生争论也未必是件坏事，特别是不知名律师，通过论坛途径演变成
大范围“病毒式营销”，知名度会有很大提升。
 第八，律师要仔细监测其带来的效果，同时注意改进。
这点相当于一个细致的数据分析和用户群体分析。
通过一次营销，会总结出很多问题，下次策划时可以借鉴。
不同领域用户群体习惯不同，方式方法并不通用。
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媒体关注与评论

　　佛日：“拥有初学者的心态是件了不起的事情。
”律师学习运用其他领域的技能和技巧，也是一种创新，而创新能力恰恰是决定领袖与跟风者的关键
性因素。
感谢本书作者为法律人点醒了一种全新的模式。
　　——中国政法大学法律应用研究中心研究员计静怡　　　　现在是信息化社会，网络无疑是帮助
律师成功的重要工具！
目前律师界叱咤风云的人物大都是网络世界的佼佼者！
律师必须熟悉和运用网络才能在现代激烈的竞争环境下生存下来，网络这个平台方便快捷且影响巨大
，是律师的好帮手。
本书将告诉我们律师在现代互联网背景下，如何赢在网络！
　　——北京炜衡律师事务所资深律师许兰亭　　　　网络时代，律师借助各种网络应用服务平台，
将有关律师信息或专业见解以较快的速度上传与网友分享，引导更多人知道和关注律师，扩大品牌影
响力。
而怎样的网络营销更为有效？
本书或许对我们有所启发。
　　——上海市律师协会民事业务委员会主任谭芳　　　　无论是合伙所，还是个人所，要想树立自
己的品牌，宣传是至关重要的，宣传做好，律所才会有知名度，才会树立起品牌。
现代发达的网络系统，为律师的宣传提供了一条捷径。
　　——岳成律师事务所创始人岳成　　　　律师提供的服务也是一种产品，是产品就离不开宣传推
广，在网络时代的大背景下，律师如何占有网络，已经成为决定律师未来定位和收入成败地关键因素
。
网络所特有的跨地域性和跨时间性，为律师全方位的展现个人的魅力提供了一个良好的平台。
可以这么说，在网络社会里，对律师而言，谁能占有网络，谁就能立于不败之地。
　　——大成律师事务所高级合伙人钱卫清
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编辑推荐

《律师,如何赢在网络:律师网络营销实操手册》是国内第一本将理论和实践相结合的律师网络营销实
操手册。
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名人推荐

佛曰：“拥有初学者的心态是件了不起的事情。
”律师学习运用其他领域的技能和技巧，也是一种创新，而创新能力恰恰是决定领袖与跟风者的关键
性因素。
感谢本书作者为法律人点醒了一种全新的模式。
 ——中国政法大学法律应用研究中心研究员 计静怡 现在是信息化社会，网络无疑是帮助律师成功的
重要工具！
目前律师界叱咤风云的人物大都是网络世界的佼佼者！
律师必须熟悉和运用网络才能在现代激烈的竞争环境下生存下来，网络这个平台方便快捷且影响巨大
，是律师的好帮手。
本书将告诉我们律师在现代互联网背景下，如何赢在网络！
 ——北京炜衡律师事务所资深律师 许兰亭 网络时代，律师借助各种网络应用服务平台，将有关律师
信息或专业见解以较快的速度上传与网友分享，引导更多人知道和关注律师，扩大品牌影响力。
而怎样的网络营销更为有效？
本书或许对我们有所启发。
 ——上海市律师协会民事业务委员会主任 谭芳 无论是合伙所，还是个人所，要想树立自己的品牌，
宣传是至关重要的，宣传做好，律所才会有知名度，才会树立起品牌。
现代发达的网络系统，为律师的宣传提供了一条捷径。
 ——岳成律师事务所创始人 岳成 律师提供的服务也是一种产品，是产品就离不开宣传推广，在网络
时代的大背景下，律师如何占有网络，已成为决进律师未来定位和收入成败地关键因素。
网络所特有的跨地域性和跨时间 性，为律师全方位的展现个人的魅力提供了一个良好的平台。
可以这么说，在网络社会里，对律师而言，谁能占有网络，谁就能能立于不败之地。
 ——大成律师事务所高级合伙人 前卫清

Page 8



第一图书网, tushu007.com
<<律师如何赢在网络>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 9


