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内容概要

　　本书从学科的性质出发，试图进行结构、体系的创新，具备以下几个特点：其一，全书共分四篇
，每篇紧密相联又自成体系；其二，全书在详述理论的基础上，重点向实践倾斜，这符合学科的性质
；其三，有重点、有选择地吸收了国外先进的广告理论。
本书可作为工商管理、市场营销专业本科教学和自学的教材，也可作为专科院校学生以及企业、广告
公司等单位从业人员的学习参考用书。
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