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内容概要

《区域产业品牌案例研究》是“品牌与广告研究丛书”之一。

传统地理标志产品的广泛分布和改革开放后形成的为数众多的现代产业群落，以及这些产品和产业。
对当地经济和社会发展有重要意义，促使地方政府和行业协会实施区域产业品牌化战略。
区域产业品牌化战略通过塑造区域产业品牌，为区域内从事该产业的众多中小企业及其产品背书并进
行专业化管理。
聚合力量共同开拓市场，这是符合中国国情的创牌之路。
林升栋编著的《区域产业品牌案例研究》采用多案例研究的方法，揭示国内区域产业品牌化面临的主
要问题并指出解决途径。
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作者简介

林升栋，社会心理学博士，厦门大学广告系副教授，品牌与广告研究所副所长，中国广告协会学术委
员会委员。
从事消费者行为、品牌管理研究工作，在《心理学报》、《经济管理》、《新闻与传播研究》、《营
销科学学报》、Journal
of Consumer Marketing、Communicative
Business等国内外刊物上发表论文。
1999年，曾在广州某4A广告公司任职02000—2008年在中山大学市场营销系任教，期间两度访问美国。
为南方日报集团、广东邮政、广东电信、广东盐业、健力宝、中国石化、广药集团、珠海移动、安利
、英国石油、湖南卫视快乐购、广州4A广告公司组织、温州日报集团、特步、泉州烟草等多家大型企
事业做过培训，在校担任研究生课程班、MBA、EMBA研修班以及美国来访MBA的教学，广受欢迎。
在中山大学期间曾主持中山大学桐山基金项目“不同文化下内隐思维方式对消费者决策的影响”，与
广州奥美公司合作项目“不同的沟通渠道组合方式对移动业务促销效果的影响”。
2008年底调往厦门大学广告系工作，现主持国家自然科学基金项目“分‘类’的文化差异对品牌延伸
评价的影响”、福建省软科学项目“区域产业品牌伞策略”和中央高校基本科研业务费专项资金资助
项目“不同文化下内隐思维方式对消费者决策的影响”。
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章节摘录

版权页：插图：（2）顺德家具缺乏统一的行业协会。
区域产业的行业协会应当推动产业品牌的发展。
然而，作为全国同行业最大的产品集散地，顺德家具市场并无一个力量强大的行业协会。
龙江和乐从是顺德家具的两大重镇，龙江趋向于制造业经济，乐从则依赖于展会经济。
倘若两个家具重镇互相合作，共同打造顺德家具这一区域产业品牌，非但不会损害互相利益，反而促
进彼此市场的拓展和品牌的推广。
1997年，乐从家具行业协会成立，同年，顺德家具行业协会成立。
不幸的是，龙江和乐从两个家具产业重镇并未形成统一的行业协会。
顺德家具行业协会坐落于龙江，实际上代表龙江家具企业的利益，乐从家具协会也只考虑自己镇的家
具企业，二者各自为政。
（3）中小家具企业恶性竞争。
顺德家具处在一种完全竞争状态，缺乏技术含量和自主品牌，企业整体规模偏小，低水平重复建设，
同质化严重，导致资源浪费。
顺德家具协会没有发挥良好统筹作用，企业的营销思维模式固化，缺乏系统的战略规划和专业化品牌
经营思路。
家具制造属传统产业，技术门槛低，市场进入易，容易模仿，在市场经济不够成熟和完善的前提下，
顺德家具行业知识产权保护意识十分薄弱，企业间相互抄袭、照版模仿等不良竞争相当严重，影响顺
德家具产业的持续发展。
通过对37家生产企业的产品设计能力情况的调查，我们看到，完全自己创新设计只有3家企业，只占8
％的比例，自主创新设计能力在50％以上的只有6家企业，只占到16％（如表1）（黄丽、罗锋，2008
）。
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编辑推荐

《区域产业品牌案例研究》是品牌与广告研究丛书之一。
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