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前言

　　奢侈是一种整体或部分地被各自的社会认为是奢华的生活方式，大多由产品或服务决定。
从经济学的视角，可将奢侈品定义为对其需求的增长高于收入增长的物品。
它涵盖的范围可能很广，从牛肉、人参到奔驰车，都有可能是奢侈品。
——沃尔冈·拉茨勒　　人类追求奢侈品的热情从来没有消退，在追求和创造基本生存条件的同时，
也从来没有停止过对奢侈的欲望人性造就厂奢侈品，人类存在着追求奢侈品的内在动机。
这是因为，首先，奢侈品的价值比较持久，因而可以作为贮藏财富的有效工具。
例如，珠宝在保值方面的作用与黄金类似。
其次，奢侈品可以显示一个人的社会地位，这是人类区别于其他动物的一个主要特征。
例如，高档轿车毫无疑问地体现了其拥有者的特殊身份和社会地位。
再次，人类对美的追求也是产生奢侈品需求的重要因素。
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内容概要

本书是《汽车档案博览》丛书之一，介绍了豪华车的发展过程及相关的标志性事件。
书中以德系、英系、意系、日系分类的方式为读者展示一些豪华车品牌、车型及厂商，阐释豪华车引
领的技术潮流和彰显的文化力量，提示豪华车作为奢侈品带给人类的社会现象及一系列令人深思的社
会问题，也昭示着人类有足够的智慧，将会更理性地去反思自身行为，以“和谐”、“平衡”的理念
去探索和创造豪华车及豪华车世界，从而将汽车文明和人类文明提升到新的高度。
    本书适合汽车产业的从业人员、科研机构的学者、大学汽车学院及经营学院的师生们阅读。
此外，所有关注和喜爱汽车的一般公众，也可以从阅读本书中获得知识和快乐。
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章节摘录

　　汽车自其诞生之日起便与“豪华”二字脱不开干系。
1885年卡尔·本茨发明了世界上第一辆采用汽油发动机的交通工具。
　　三轮汽车时，汽车只是少数富人追求新奇的玩具，是名副其实的奢侈品。
即便是经过数十年的发展后，欧洲少数几家生产汽车的厂商仍将汽车定义为豪华用品。
毕竟，那时候福特还未创造出流水线这一大大降低汽车成本的工业奇迹，汽车理所当然地仍是少数富
豪们追求刺激的奢侈品。
正因为如此，汽车早早就被打下了“豪华”的烙印，可以说，汽车正是为了豪华而生的。
　　到了汽车大批量普及的福特时代，平民百姓也终于可以享受到拥有汽车的快乐，然而这非但没有
使汽车的豪华性降低，反而使得一批专业的汽车制造商更专注于豪华车领域。
这一理念催生了从劳斯莱斯、梅赛德斯奔驰一直到凯迪拉克、沃尔沃等一，大批新老豪华车制造商。
它们虽对于豪华的定义各有不同，但一般都共有着一些公认的特征：比如高性能、豪华配置、大排量
等，由于世界范围内对于豪华车的定义颇有差异，因此本书所提到的豪华车品牌也大多是得到全世界
普遍认同的一些经典品牌。
此外，判断豪华车还有一个非常简单的基准——谁贵谁豪华，但仅仅高价是远不能包含其“豪华”二
字的全部内涵的，所有成功的豪华车品牌尤⋯不足经过了数十年甚至数百年的积淀，“豪华”之名。
绝非可以简单制造。
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