
第一图书网, tushu007.com
<<造势>>

图书基本信息

书名：<<造势>>

13位ISBN编号：9787549101092

10位ISBN编号：7549101094

出版时间：2010-1

出版时间：广东南方日报出版社

作者：周忠

页数：260

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<造势>>

内容概要

　　在《造势：“小投入大传播”的十三条黄金法则》中，在“成也媒体，败也媒体”的基础上，从
理论和实践的角度，我提出了“小投入，大传播”的原理。
　　“大传播”的理念灵感，部分来源于美国前国务卿基辛格博士的《大外交》一书，也受启发于著
名历史学家黄仁宇的《大历史》和财经作家吴晓波的《大败局》，更得益于我朋友秦朔所著《大变局
》一书。
　　“大传播”的实践积累，则主要来源于几年来我的企业新闻传播实战。
　　简而言之，，企业新闻传播，是以“小投入、大传播”的特点，成为撬动品牌传播的新杠杆。
企业新闻传播，是将企业产品或品牌或人物或事件信息融合在新闻当中，使读者通过阅读新闻，在潜
移默化中接受、认可品牌，并达成购买的品牌的传播方式。
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作者简介

周忠
　　湘西人，苗族，历史学硕士，公关评论家、商业作家、中国企业新闻传播有限公司首席策划。

　　具有多年媒体从业经历和企业新闻传播理论研究和实战经历，曾任南方都市报经济部副主任，《
南风窗》资深商业编辑、记才是。

　　其商业专著有：内地第一部企业新闻传播实战和理论专著《争夺眼球——注意力经济下的企业成
败》，内地第一部从证角度研究WTO与中国关系的著作《赢在WTO年代》，《谋财——福布斯中国
首富传奇》等。
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书籍目录

序言　小投入，大传播第一章　跨界传播，中国家居业冠军联盟的&ldquo;造势术&rdquo;　引　言　
跨界传播的理论与实践　第一节　&ldquo;中国企业联盟第一人&rdquo;姚吉庆其人其事　第二节　抱
团破冬，人民大会堂打响造势第&mdash;&mdash;枪　第三节　借力用力，博鳌地产论坛策动价值营销
风暴　第四节　百城千店，空中造势与地面活动实现无缝联动　第五节　绿色白皮书，携手《瑞丽》
进行推广创新　结　语　跨界传播，叠加就是影响力第二章　可持续传播．世界白电巨子格兰仕
的&ldquo;新闻史诗&rdquo;　引　言　话说格兰仕新闻传播　第&hellip;节　化危为机，从&ldquo;格兰
仕现象VS海尔冬泳&rdquo;说起　第二节　华山论剑，微波炉全球领导者的领先传播策略　第三节　
穷追猛打，空调搅局者的跟随传播战略　第四节　后发制人，生活电器黑马的造势韬略　第五节　舌
战群儒，中国企业新闻发言人中的&ldquo;俞尧昌现象&rdquo;　　结　语　高屋建瓴，中国企业新闻
传播鼻祖的可持续传播模型第三章　差异化传播，电脑黑马海尔的&ldquo;眼?哲学&rdquo;　引　言　
海尔电脑，从本土黑马到海外狼　第一节　高歌猛进，从润眼到3G的产品传播路径　第二节　所向披
靡，从&ldquo;中标马其顿&rdquo;到&ldquo;电脑下乡&rdquo;的非常规传播实践　第三节　卧薪尝胆，
从&ldquo;寒促&rdquo;到&ldquo;暑促&rdquo;的常规传播努力　结　语　独具匠心，润眼第一品牌的差
异化传播模块第四章　合势传播，橱柜王者欧派的&ldquo;传播艺术&rdquo;　引　言　因新闻传播结
缘　第一节　焦点传播，从&ldquo;过冬&rdquo;到&ldquo;破冬&rdquo;　　第二节　事件传播，
从&ldquo;CCTV欢乐中国行&rdquo;到&ldquo;冠军联盟&rdquo;　　第三节　热点及名人传播，
从&ldquo;橱柜业打假&rdquo;到&ldquo;姚良松握手克林顿&rdquo;　　第四节　概念传播，从&ldquo;
少年欧派说&rdquo;到&ldquo;中国式突围&rdquo;　　第五节　翻开橱柜巨子姚良松的&ldquo;传播辞
海&rdquo;　　结　语　合势传播，橱柜业王者欧派的&ldquo;传播艺术&rdquo;　第五章　公益传播，
厨卫霸主华帝的&ldquo;推广教程&rdquo;　引　言　公益传播的理论与实践　第一节　中国家电业公
益传播N0．1罗?其人其事　第二节　二次牵手奥运，华帝借青奥会代言&ldquo;中国智造&rdquo;　　
第三节　抢占&ldquo;低碳时代&rdquo;制高点，华帝公益传播新路径　第四节　&ldquo;奥运+公
益&rdquo;，华帝&ldquo;1+2&rdquo;走进甘蒙的台前幕后　结　语　从&ldquo;奥运&rdquo;到&ldquo;低
碳&rdquo;，华帝的公益传播路径第六章　人文及设计传播，卫浴第一品牌箭牌的&ldquo;注意力公
式&rdquo;　引　言　箭牌的品牌&ldquo;阳谋&rdquo;　　第一节　大爱无疆，公益活动彰显人文追求
　第二节　笑傲上海滩，双&ldquo;箭&rdquo;合璧创上品生活　&hellip;&hellip;第七章　危机传播，瓷
砖冠军品牌东鹏的&ldquo;包装定律&rdquo;第八章　整合传播，快热式电热水器领导品牌奥特朗
的&ldquo;整合模式&rdquo;第九章　跨媒体传播，健康漆领军品牌美涂士的&ldquo;策划法则&rdquo;第
十章　借势传播，3861中国妇婴网和新居网的&ldquo;炒作路径&rdquo;第十一章　本土文化传播，宜
家家居与BBC天线宝宝的&ldquo;中国式实践&rdquo;第十二章　理念传播，&ldquo;全球健康睡眠资源
整合者&rdquo;慕思的&ldquo;品牌突围&rdquo;第十三章　高端传播，打造环境市场集
团&ldquo;GMC&rdquo;的品牌影响力后记　从《争夺眼球》到《造势》
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章节摘录

　　我与欧派相识，要追溯到12年前。
那时，我在《南风窗》杂志做编辑、记者，我收到一位读者的来信，这位读者就是现任欧派总经理张
金良先生。
　　在来信中，他讲述了欧派董事长姚良松先生颇具传奇的创业故事。
出于记者的敏感，我按图索骥地找到了张金良先生，并如愿以偿地见到并深度采访了姚良松先生。
这次采访，最终成了《南风窗》的一篇人物报道——《姚良松：从流浪汉到千万富翁》。
　　在成功创业故事备受追捧的20世纪90年代，这篇讲述一个农家子弟历经艰辛走向成功的报道，很
快被多家报刊转载。
多年后，姚良松先生告诉我，这篇人物专访是媒体对他的第一次报道。
可以说，因新闻传播，我与欧派结缘。
　　从企业新闻传播角度看，“合势”是组合谋势、蓄势、借势、造势等常用运势方法，携众“势”
之威，制定企业新闻传播战略的操作过程。
由于组合各家所长，故“合势”通常可以在企业新闻传播中发挥“组合拳效应”，在企业品牌传播体
系中发挥重要的作用。
　　科特勒在《营销管理》-书中，对“合势”理论中的“借势”和“造势”概念作了初步阐述。
科特勒将二者整合在“事件营销”（Event Marketing）的概念里，认为事件营销可分为“事件选择”
和“事件创造”。
事件选择，是参与大众关注的焦点话题或事件，将自己带入话题或事件的中心，由此引起媒体和大众
的关注，即为“借势”；事件创造，是企业通过自身创造富有创意的活动或事件，引起媒体或者大众
关注，是为“造势”。
　　⋯⋯

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<造势>>

媒体关注与评论

　　高手做势，中手做市，低手做事。
企业薪闻传播即主要“做势”之道。
《造势》一书，汇聚作者多年来奋战于品牌营销和企业传播一线的智慧和经验，是一本难得的中国本
土化企业新闻传播理论与实践手记。
　　——广东欧派家居集团董事长 姚良松　　　　广告、宣传、整合传播是每一个企业在品牌建设、
市场开发、市场拉动必不可少的环节、不同产品处在不同市场周期，采取什么有效策略，也是我们主
管整合传播必须要回答的问题。
造势是企业走向成功和辉煌必不可少的策略。
　　——中国家电业名嘴 俞尧昌　　　　事件营销是电国营销实战中以小博大的利器。
《造势》从中国本土企业实践年提炼出的一套方法论，在注重内需的当下，对企业品牌运作具有重要
的借鉴作用和实用价值。
　　——广东欧派家居集团营销总裁 姚吉庆　　　　英雄造时势！
在这个资讯爆炸的时代，企业品牌及新闻传播如何才能吸引眼球？
注意力经济下的企业成败在于你是否会抓住核心造势！
，《造势》介绍多家本土企业精彩造势案例并总结出一套方法，这对我们很有实用价值！
值得借鉴和推广。
　　——慕思寝室用品有限公司首席文化官 邱浩洋　　　　建材家居品牌的传播理念和实践落后于家
电和IT产业，但是这个行业的新闻传播，已经如火如荼地展开了。
《造势》里所展示的建材家居晶牌的新闻传播实战，如欧派、箭牌等，就是这个行业先行者的成功探
索，值得借鉴。
　　——乐华集团董事长 谢岳荣　　　　追求投入和产出比，是企业的永恒追求。
企业新闻传播的“小投入犬传播”是企业所需要的，《造势》所陈述的传播理论和所展示的传播案例
，为企业成功拓展了一种重要思路和方法。
　　——华帝股份总裁 黄启均　　　　新闻公关是柄双刃剑，对公关业如此，对其他行业亦如此；善
用者则锦上添花，不善用者则伤人伤己；商亦载道，用者慎之；周忠先生《造势》值得“善用者”参
考。
　　——第一财经日报总编辑 秦朔　　　　企业发展，既要讲势，也要讲术，更要讲道。
《造势》总结了企业新闻传播的“势”“术”“道”，对企业乃至传媒业都具有参考价值。
　　——21世纪经济报道主编 刘洲伟　　　　“成也媒体，败也媒体”。
新闻传播是企业品牌推广的重要路径之一，运用之妙，存乎一心。
资深媒体人出身的周忠先生深谙此道。
　　——广州日报副总编辑 关雅文　　　　有势方有力，势大则力沉。
可借势，造势，顺势，周忠先生精研道术势，明势之人也。
　　——南方都市报编委 冯启若
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编辑推荐

　　高手做势，中手做市，低手做事，企业新闻传播即主要之道。
造势是企业走向成功拨不可少的策略。
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