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前言

　　以文明史观之：一切产业文明的源头都与刨意有关。
瓦特之于蒸汽机、爱迪生之于电灯电报、古登堡之于印刷术，包括一切产业的源头以及更早的人类早
期文明。
倘若没有最初的那些不自觉的“创意人”在个别的、零散的、甚至是偶然发生的自然现象或事物间专
注于“非常创思”，重新建构形态和关系，就不会有后来的产业革命和文明进化。
　　这里提出产业与创意的历史渊源，目的不是为了抬升昨天的产业价值，而是为了昭示明天的产业
可能。
　　当今的创意产业，政府在推动，民间在追捧，媒体在热炒，似乎只要沾上创意产业就能赚钱，就
能拉升GDP！
　　事实并非如此。
经验告诉我们，人人都在说的事情，往往是最不能干的事情。
现在各地的创意产业园区看似红火，其实已经危机四伏了。
同质化的经营结构，仿制化的产品和服务，不重视创意产业的个性设计，不重视创意产业的品牌培育
，大家都挤在一条道上，以租赁老厂房老仓库为粗放期的战略和宗旨，不考虑创意产业的核心竞争力
和商业模式，这样下去，创意产业将失去产业基础而难以为继。
　　高速发展的态势并不意味作为观念形态的“创意”可以自动地产业化，并在中国的市场环境中真
正扎根。
从产业所占GDP的比重来说，创意产业还远不构成支柱型产业的标准。
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内容概要

本书是在上海市教委《创意产业的市场化机制研究》课题成果基础上，整合作者近年来对形象经济与
创意产业的思考，而形成的研究成果。
     文化创意产业是由形象所创造的经济，形象与产业及产品间既独立又渗透的关系决定了形象经济的
巨大能量，形象是独立的，又是依附的，它可以形成一如动漫、设计、影视等独立的产业；又可以依
其渗透性产业化于各行各业。
形象的经济价值不仅仅存在于独立的产业领域，它对产业提升的附加价值更具有市场带动意义。
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章节摘录

　　一、文化创意的产业化意义　　创意，是随着广告业的发展而目益被国人认知并认可的概念。
探寻创意的内涵，我们首先追溯到加拿大学者查尔斯·兰德利的理解：创意即创造能力。
而真正的创造力应该包括再思考或从最基本的原理出发思考问题的方式，从似乎杂乱无章或截然不同
的事物中发现共同线索的能力，实验的能力，敢为人先的能力，修改规则的能力，想象未来方案的能
力，以及或许是最为重要的，一个人在边缘状态下而不是在完全状态下胜任工作的能力。
其次，我们从以《创意学》命名的台湾著名创意创作人赖声川的定义中，还可看到这样的界定：“创
意是生产作品的能力，这些作品既新颖（也就是具有原创性，是不可预期的），又适当（也就是符合
用途，适合目标所给予的限制）。
”　　从创意概念的内涵界定，我们不难发现创意与创新的关联：创新是创意的核心内容。
而创意的创新特征，恰恰构成创意的产业基础。
　　20世纪初，熊彼特写作了《经济发展理论》，对创新做出基于产业发展背景的界定。
指出：所谓创新，就是建立一种新的生产函数，也就是说，把一种从来没有过的关于生产要素和生产
条件的新组合引入生产体系。
这种新组合包括以下内容：引入新产品、引入新技术、即新的生产方式；开辟新市场；开拓并应用新
的原材料；实现工业的新组织。
　　⋯⋯
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