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内容概要

　　《广告我来做》作为一个创业者或中小企业主，也许你的公司缺少广告预算，也许你总是无法满
意外包的广告作品，现在你是不是正在考虑自己动手来做广告？
《广告我来做》就是向读者详述了一系列切实可行的、经过实践考验的做法，以帮助你们在预算有限
的情况下成功创作出麦迪逊大街水准的广告。
《广告我来做》的撰写非常实用，这些实用的行动指南详细解释了每个步骤的做法，在计划、日程、
预算、创意事项和制作事项的各方面都提供了操作性建议。
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书籍目录

简介第1章 品牌和品牌资产评估传统的品牌分析方法品牌的活力资产你的总分是多少？
第2章 报纸和杂志广告为什么做广告为你的广告支付多少费用买鼠标的人不是老鼠：如何找到你的目
标受众开始设计广告写广告：重要的是突出利益点不管你独自进行还是有一组人参加，在头脑风暴中
你需要牢记的事情写广告从哪里开始撰写广告的正文排版前的最后核对制作：从手稿和布局图到最后
的广告成品广告测试什么时候需要改变广告合作广告关于报纸／杂志广告检核表第3章 选择印刷媒介
谁在读报谁在读杂志怎样为广告选择印刷媒介如果你不知道该去哪里做广告如何搜索题目第4章 传单
、宣传手册、海报和邀请函传单和宣传手册之间的差别简明的程序指南决定促销目的设定期限建立预
算促销创意纲要基本的设计构思文稿撰写：产品特色和利益的重要性布局和设计字体、版面式样、排
字、桌面排版系统传单、宣传手册检核表注释海报、邀请函和特约海报邀请函邀请函和邀请海报检核
表注释第5章 直接邮寄广告与数据库直复营销直复营销方法直接邮寄广告你所需要知道的直复营销相
关法律创作或监督：何时做哪一件事直邮名录测试的必要性创立自己的直邮：信件信封和引题回邮信
封和回复卡直邮花费、测试以及预算规则直接邮寄广告创意检核表注释直邮订购、直复营销和数据库
直复营销第6章 产品目录&mdash;&mdash;针对追求创新又爱挑剔之人的一项设计决定目标和约束条件
内部审批体系制作产品目录目录的实体制作任务还没有结束，直到&hellip;&hellip;目录检核表的注意事
项第7章 户外广告和促销传统户外媒介基于场所的媒介事件营销传统户外媒介的策划与购买30封户外
招贴架的户外展示城际汽车和公交汽车广告其他与交通设施相关的广告航空／气球广告机场广告飞机
机舱内广告购物中心和餐饮区广告商场指引信息电子化运动／健身／娱乐场所广告校园广告电影院、
音乐会和剧院广告你是否曾经想过&hellip;&hellip;户外广告的检核表第8章 成功的黄页广告黄页广告的
经济学作为&ldquo;市场镜子&rdquo;的黄页投资回报占用理论决策过程如何证明更多的黄页广告是值
得的规划与设计跟踪黄页广告的投资回报市场中繁多的名录以折扣价购买广告成功黄页广告的三种主
要形式黄页广告一览表的注释第9章 从电话营销到电话服务电话服务的机会技术和操作因素电话服务
商做些什么电话服务的类型从内部运作中寻找你需要的帮助通过外包寻找你需要的帮助电话服务检核
表的注释第10章 传真和广播式传真三种新媒介何时广播你的传真寻找广播式传真公司建立你的数据库
个性化定制广播式传真广播式传真检核表注释第11章 网络广告的基本原理&mdash;&mdash;不一定要从
网络开始本章 讲述了什么使你的网站家喻户晓使用电子邮件的总结向万维网进军科技和营销回应总结
网络广告基本原理检核表注释第12章 宣传与公共关系关于网络公关宣传与公共关系必须确立共同接受
的公关程序如何让好消息利益最大化媒介简报或新闻报告整套媒介材料如何得到地方性媒介的报道获
得全国性媒介报道的三个方法从你的宣传中得到更多公关何时切勿亲历亲为对，你也可以自己来公关
，不过只是有时候宣传忪关检核表注释第13章 音像广告创意与制作&mdash;&mdash;录像、光盘、电视
、无线电和网站寻找音像&ldquo;合作伙伴&rdquo;广告主和音像广告创作力现场摄制音像剪辑的艺术
复本制作的艺术音像广告创作与制作检核表注释第14章 大会、贸易展览会、消费者展览会以及会议如
何与众不同及其重要性为什么要关注贸易展览会营销值得参加吗你和他们为什么来到展会如何吸引你
和他们的注意力成功展览中的广告牌吸引潜在客户的个人注意展览空间你的展览方式一次性展架订购
新的展架新展台施工检核表注释大会/贸易展览会侩议检核表注释第15章 打样和印刷菲林分色和打样
文件俳林准备检核表注释印刷／装订检核表注释第16章 分送&mdash;&mdash;与你的直邮制作公司
（DMPC）合作直邮制作公司信件投递公司检核表的注释
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章节摘录

　　9.亲和力　　是的，亲和力也很关键！
亲和力当然可以量化。
如果你的沟通或是你的品牌具有亲和力，人们自然就会喜欢你所传递的信息。
这一结论基于一个基本事实：人们愿意从他所喜欢的人（品牌）那里购买商品。
在消费者的购买行为中，没有完全的理性购买，从来没有！
　　如果你的品牌令人喜爱，那此项的最高得分是5分，　　10.分销贸易支持　　热衷于分销贸易支
持最大好处就是使得你能与竞争对手相抗衡。
当然，对许多品牌持有者而言，分销贸易支持的作用还有许多，在某些行业中，分销贸易支持甚至是
至关品牌生死存亡的大事。
记住，在今天这种商业环境中，你只有让你的贸易关系网成员们相信你正在帮助他们共同实现目标，
你才能实现你自己的目标。
每个销售团队都应该因为擅长于关系销售而被雇用。
　　在0～5分的范围内给这项因素打分，用来表示s竞争对手相比，你的品牌在多大程度上得至4了贸
易支持。
　　11.销售团队　　你应该知道，你在第7项&ldquo;分销&rdquo;所打下的分数将说明你需要了解哪些
有关你的销售团队的信息。
销售组织内部任何一个大的改变都会给已经建立起来的分销渠道带来活力。
增加一些销售代表，更换销售部门的管理者，或是修改销售补贴政策，像这样的重要变化都可能会强
化或减弱分销力量，甚至意味着付出巨大的代价。
如果你计划做一些这样的变化，就得尽可能在区域性市场里试行一下，并视其后果而定。
这种试行可以使你在灾难来临前及时修改政策。
　　&hellip;&hellip;
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编辑推荐

　　手把手教你成功制作自己的：广告、手册、目录、直邮、网站、黄页。
广告设计制作与管理指南。
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