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内容概要

《信息时代的传播》(作者茅渝锋)是关于研究信息学的专著，书中包括了《规范网络视频：“清源”
与“正本”》、《大众文化传播的社会意义》、《从传播学受众视角探讨韩剧在中国的传播》、《高
职高专教材开发现状与思路探究》等文章。

本书适合从事相关研究工作的人员参考阅读。
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作者简介

茅渝锋
公务员，工作单位为中国浦东干部学院，江苏张家港人，上海市虹口区第四届青年联合会委员，中国
人民大学新闻学硕士生，工程师，国家专利“抗震逃生冰箱”发明人。
曾担任有线电视台记者、上海东方卫视编导，拍摄制作了大量电视新闻、纪录片和专栏节目。
2004年应日本国土交通省邀请，作为上海媒体嘉宾出席日本四国地区论坛并发表演讲。
2009年，担任市地党政领导干部“城市科学发展”专题研究班、“公共政策研究”专题培训班指导老
师。
2010年，策划出版学术著作《守望地平线——新闻传播学视野与思维》，并担任主编。
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章节摘录

　　浅析微博的新闻传播模式与影响　　樊东姣　　摘要：互联网把人类带入一个全新时代，新闻传
播方式也随之发生了颠覆性的变化，从初始的自上而下的被动传播逐渐转向由点到面的辐射传播。
本篇将以新浪微博作为典型案例来分析互联网新闻传播模式发生的改变与影响。
　　主题词：微博互联网新闻传播方式　　互联网把人类带入了一个全新时代，从传播学角度来说，
互联网为人们提供了最快的图、文、视频资讯信息，实现了人与人之间的在线实时沟通交流，在网络
空间中缩短了人类对信息获取的物理距离与时间距离。
但在不断膨胀的网络空间里，互联网也将人类带人了一个信息大爆炸的时代。
　　据美国IDC数据统计，每年新生数字?息量，用容量是4G的DVD存放，并把它们叠放在一起，足
足可以绕地球一圈多。
报告中说，每年新产生的数字信息中只有1／4是原创性信息，其余3／4的内容则是复制品。
面对如此庞大且重复性极高的互联网信息，互联网用户对有效信息获取途径要求越来越高，类似传统
门户网站的海量信息越来越成为不能满足网民对信息获取及时、精准的要求。
　　在经历了呆板的灌输式的门户网站时代以及正在不断进步的Web2．0技术之后，互联网正在向介
于Web2．0与Web3．0之间迈进。
　　互联网不再是单纯的自上而下的由少?资源控制者集中控制主导的互联网体系，而是向自下而上的
由广大用户集体智慧和力量主导的互联网体系转变，个人的积极性正在被充分发掘，互联网的主导权
正在向个人转变，更多的个体将参与到体系中来。
同时互联网也出现了“能思考”、“有智慧”的智能化特征。
　　网民不但期待出现以个人为中心的可定制智能化门户平台，实现社会热点基础性新闻的接收，享
受低噪音的个性化定制信息服务，还应满足以个人为中心的人际关系维护互动功能，以及实现个体创
作与参与的权利。
而微博客的适时出现为这一理想的实现带来可能性。
　　什么是微博客?　　所谓微博客就是传统博客的迷你版。
它以互动性强、时效性强、百字短篇发布的特点传播资讯信息。
　　微博客打破了传统的PC终端web信息发布渠道，创新地整合了PC端多种IM软件以及手机移动终端
随时随地通过SM、WAP等方式发布、上传最新图文信息。
　　最早的微博客于2006年发源于美国Twitter，中国微博客源起饭否，发展至今，已有十余个微博平
台，目前以新浪微博聚集人群与影响最广最大。
本文将以新浪微博为例，从以下几点浅析微博的新闻传播模式以及对网民行为习惯的影响与改变。
　　1．微博及时的信息发布特征，成为创新的新闻报道与传播平台　　微博摆脱了传统博客的标题
、结构、内容等诸多写作要求束缚，用户可通过电脑、手机等多种方式随时发布140字的的所见所闻所
感，并可上传图片、视频，发布信息与好友实时互动。
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