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内容概要

　　《移动互联网商业模式概论》从移动互联网的演进特征着手，通过对国内外供应商、运营商移动
互联网典型产品商业模式的案例分析和研究，解析了移动互联网的内涵，从不同维度分析了移动互联
网产业链，挖掘出产品市场驱动力，并从经济学角度分析和指出了移动互联网的盈利模式、运营组织
模式。
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