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内容概要

　　《节庆活动的组织管理与营销》无论是在理论研究，还是在实证分析方面均是一部难得的力作，
尤其是一些关键性问题的阐述颇具新意，极有见地。
例如，在节庆活动情境下有效实行收益管理，即在适当的时间以适当的价格向适当的客户出售适当的
门票以获取最大的收入；在保持活动的管理与既定政策一致以及协助利益共享者参与方面，“活动战
略”能在政府部门投资是有限的情况下，发展一项联合营销伙伴关系模式，寻找额外的财政支持，并
对其进行有效的管理等等。
　　《节庆活动的组织管理与营销》介绍的一系列案例使得抽象的理论变得具体，尤其是第五部分的
案例分析反映的问题及解决方法可以给国内的节庆活动管理很大的启示。
如，席茅斯国际民俗艺术节的成功对当地经济的影响、举办过程中的当地人与游客的冲突、停车问题
和交通拥挤等问题，以及组织者对这些问题的处理，对实际的节庆活动的举办无疑具有很高的借鉴价
值。
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