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内容概要

　　随着国际、国内市场竞争的进一步加剧，经营组织及产品的营销竞争力成为中国经济发展中极其
重要的一个因素。
市场营销学的应用将为社会资源配置提供科学的模式，提高企业及其他组织的生存能力、市场能力，
为增强企业的综合竞争能力提供理论、实际操作以及管理三个层面的支持。
　　《市场营销学》按“市场营销学教学基本要求”编写，密切联系市场营销学科及中外营销实践的
新发展，充分借鉴各类新教材，科学、系统地介绍了市场营销学的基本理论、策略及方法，体系科学
，结构合理，具有较强的实用性和一定的创新性。
　　《市场营销学》可作为高等学校经济、管理类及其他相关专业的教材，也可作为企业岗位培训、
成人教育、自学考试用书，并可供其他经营管理及营销人员参考。
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编辑推荐

　　《市场营销学》概述了市场营销学各方面的理论及实务，内容分为六大部分，共17章。
第一部分市场营销原理，主要介绍市场营销的核心概念、顾客价值与顾客满意。
第二部分市场营销调研分析，包括市场营销环境、消费者市场、组织市场的购买行为分析以及营销调
研与需求预测。
第三部分市场营销组织与控制，叙及市场营销战略管理和市场营销组织、计划与控制的相关内容。
第四部分市场营销战略，介绍企业的竞争性市场营销战略和目标市场战略。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<市场营销学>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


