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内容概要

本书从整体层面阐述广告的基本概念和理论，对广告活动的基本要素进行专门研究，并研究广告调研
、广告策划等广告活动的基本内容。
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编者的话绪论 广告学的研究对象和研究主法第一章，广告概说第二章，广告主体第三章，广告受众第
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