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内容概要

每个企业都需要执行一系列不同的市场营销任务。
企业必须首先告知其潜在顾客某种产品或服务对他们有用，然后，需要告诉潜在购买者有关产品的属
性以及使用这些产品所能得到的利益。
     本书阐明了促销活动对于企业销售的重要性。
它将阐明四个主要的促销工具——广告、人员推销、营业推广和公共宣传，并且阐明了如何开发一套
系统的促销策略。
本书还考察了广告的更多细节，包括广告目标、广告词设计和媒体选择。
     这本书的主要目的是阐明如何制定促销策略，如何设计促销组合，以及如何进行广告宣传。
    通过学习本书，您将能够：    陈述一项促销战略的四个目标；    列举出影响促销战略决策的四个因
素；    在您的促销和广告活动中使用推式策略或拉式策略；    运用四种促销工具，并确定在顾客购买
过程的每一阶段哪一种最适合。
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作者简介

中国项目开发中心，中国项目开发中心是世界银行集团国际金融公司与澳大利亚、瑞士、英国政府共
同出资建立，由国际金融公司直接管理的国际援助机构，其宗旨在于支持中国中小企业的发展。
中心将提供以下三方面的服务：
    对中小企业提供直接援助，帮助它们增强竞争能力
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