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内容概要

　　《品牌标识创意与设计》可以说是品牌标识设计团队的一个完整工具包，无论是创建新的品牌标
识，还是重新激活一个已经存在的品牌标识，都可以由此获益。
《品牌标识创意与设计》的这次修订二版，做了全面的更新，充分反映业界最新潮流，解说品牌标识
创意设计的基本要素，将其作为一个团队合作的科学过程来阐释；书中还展现了一些世界级品牌标识
的案例，提示它们是怎样获得品牌效应的。
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作者简介

　　艾丽娜·惠勒应用一种动态过程来帮助企业表现它们的品牌。
她的客户包括那些领导人拥抱未来的企业公司和基金会。
惠勒与战略策划师，设计师和经理们合作，抓住每个机会来创建品牌，提供富有吸引力的消费者体验
。
　　惠勒经常向各家公司的管理层和设计队伍，以及专业设计师和大学的设计专业学生发表演说。
她引进了品牌创建要素，分析了品牌趋势，将品牌创建与创新和商业成功地联系起来。
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