
第一图书网, tushu007.com
<<VI设计>>

图书基本信息

书名：<<VI设计>>

13位ISBN编号：9787532244690

10位ISBN编号：7532244695

出版时间：2006-1

出版时间：上海人民美术出版社

作者：金琳,赵海频

页数：129

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<VI设计>>

前言

　　我们的时代，是多元选择而使得我们又无从选择的时代。
　　我们的时代，是推崇视觉而使得我们陷入泛滥信息的时代。
　　生活中到处充斥着各式各样的商品，生活中到处充斥着各式各样的信息，只有最明确、最统一的
视觉符号和识别系统才能够在纷繁的世界中被迅速认知。
　　VI设计，正是企业树立品牌必须做的基础工作。
VI设计，使企业的形象高度统一，使企业的视觉传播资源充分利用，达到最理想的品牌传播效果。
实现的途径依靠视觉识别系统的科学设计和有利实施。
科学的设计需要掌握VI设计中的规律和实践中的经验；实施同样需要满足易操作性和指导性。
　　VI设计，原为一个由国外引入的概念，而更新的一个概念，是“再设计”，那就是在企业的发展
过程中，针对新出现的需求，对企业的识别系统进行重新设计。
很多著名的和成功的企业正是这么做的。
（因此有了精彩的案例篇）。
　　随着多年中国商业的发展历程，各企业品牌意识的增强带来VI设计的繁荣，（国内企业的案例亦
见证了中国企业VI设计实施的进步）。
　　设计一再设计，创建属于自己的VI。
时至今日，VI的理论已经深入人心，无论是拥有跨国连锁店的超级的大型的企业。
或是仅有数人甚至只有一人组成的小型公司，都会有建立自己的视觉和识别系统的需要。
　　在今天的高等院校，VI设计亦已作为一门正式的课程，本书的出版顺应了时代的需要，本书的出
版得到了上海人民美术出版社的大力支持。
本书的编写借鉴了大量的案例，本书的编写得到了很多的企业和设计师的援助，编写本书，使作者受
益匪浅，亦愿读者朋友喜爱本书。
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内容概要

　　VI设计，正是企业树立品牌必须做的基础工作。
设计--再设计，创建属于自己的VI。
时至今日，VI的理论已经深入人心，无论是拥有跨国连锁店的超级的大型的企业。
或是仅有数人甚至只有一人组成的小型公司，都会有建立自己的视觉和识别系统的需要。
《VI设计》的出版顺应了时代的需要，编写中借鉴了大量的案例，并得到了很多的企业和设计师的帮
助，拥有本书，让读者朋友受益匪浅。
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