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内容概要

本书是一部关于室内设计的图集，介绍了居室装修如何进行相关的准备工作，并配有大量室内装修的
设计彩图。
　　随着社会的发展，人们生活水平的提高，有了新居室找装修公司规划已是一种趋势，装饰设计已
不再是奢侈。
有了装修的打算，如何进行相关的准备工作，以保证您装修后的居室，不论在风格上、效果上，还是
开支上都比较理想呢？
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章节摘录

　　设计方案敲定后，更应该注意的是装修预算了。
一些装修公司为了牟取暴利，也经常在装修中设计“陷阱”，大家一幸要注意。
　　陷阱一：增项加价　　有些装修公司初期报价比较低，故意隐瞒应做的项目，以较低的报价吸引
业主上钩，但在施工当中增加项目，并且告诉您那些都是必须做的，使整体造价最终仍较高。
比如在报价时故意少算水、电管线长度，后期又要求增加。
对此，业主可以将“要求结算项目与预算项目差价在5％以内，写进补充条款。
　　陷阱二：误导消费　　误导消费也是装修公司降低整体报价吸引业主上钩的一种手段。
通常以简约装修风格为掩饰，减少一些必要的装修项目，降低成本。
例如窗口只做刮白处理，不做木质包口。
简约不等于简单，包窗口一般是装修中必做的，不只为了美观，因为窗口长时间冷热空气对流或雨季
溅水会出现起皮、开裂、发霉等现象。
家装工程中一些基础装饰项目也是不可以省略的。
　　陷阱三：细节提价　　在审核报价中，防细节提价。
在报价时故意选择低档产品，在施工中又要求更换。
比如在报价时故意选用低档次的乳胶漆，在施工时提出原计划的乳胶漆不好，只要每平米加2～3元就
可以刷更好的乳胶漆。
似乎很便宜，实际上不然。
建筑面积100平方米的户型，乳胶漆涂刷面积都在300平方米以上，每平方米提高2元，造价就会提
高600元。
而装修公司的成本也就增加200元。
业主应在预算初期定下材料的品牌和档次，不要在装修中期更改不必要的原定方案，这样会给您带来
一定的损失。
　　陷阱四：材料回扣　　有些装修公司人员借为客户提供整体服务的机会，利用职务之便牟取各种
回扣。
收取回扣的方式有很多，例如向您介绍某品牌的装饰材料经销商与本装饰公司是合作伙伴，本公司客
户可以得到其他人无法得到的优惠。
此时您应注意，这里经销的材料在其他地方是否有售，做一下比较，看看其他同类产品的价格，不要
只听一家之言。
业主在自己选购材料时应选择适当的时候让装修公司人员参与。
　　陷阱五：指鹿为马　　装修公司以大多数业主不懂装饰材料及施工工艺的特点，利用业主对自己
的信任，指定某种装饰材料为公司专用材料，鼓吹其材料的优点，甚至为材料特定了包装或是市面上
不常见的品牌，虽然价格不斐，但业主无法与其他品牌比较，也只得认同。
其二，危言耸听传统工艺流程容易出问题，其新工艺流程则不然。
实际上传统的施工方法利润低，新工艺可以获得更高的利润。
您在遇到类似的问题时应请教一些有经验的朋友，再做决定。
　　⋯⋯
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