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内容概要

在整个广告活动过程中，能够销售场所中与商品结合在一起，直接激发起消费者购物欲望，并且能使
消费者产生购买行动的，是我们今天称之为“POP”的销售广告。
    “POP”广告是一种活泼而且富有意味的广告形式，它在销售现场中任藉着自身的强烈色彩、优美
的图案、诙谐幽默的构思等特点，唤起消费者对商品的兴趣和亲切感。
它不仅把商品的优越性、内容、质量和使用方法等属性清晰明确地告诉消费者，还能忠于职守，不知
疲倦地宣传着商品的优越性，激发消费者跃跃欲试的购买欲望。
所以，“POP”广告又有：“沉默的推销员”、“最忠实的推销员”、“无声的货货员 ”等美称。
    本书收录了近几年来日本、欧美各国、港台地区以及目前国内市场中使用的大量售点广告范例，对
“POP”广告的类型和设计制作方法进行粗浅的综述。
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章节摘录

　　由此我们可以肯定，“售点广告”的运用从一开始就是一种带有浪漫色彩的文化创造。
它不仅是人类物质文明的结晶，而且是设计文化的升华，它对创造高度的物质文明和精神文明起着重
大的促进作用。
　　当然，这些店铺的“广告样式”尽管在色彩、纹样、字体和工艺制作上都给予了精心的安排和设
计，但是这些“有意味的广告”形式，远没有今天的“售点广告”更贴近人们的生活，其形式感和美
感也远没有现代的“售点广告”更具吸引力，时代的进程与科学技术的发展使人们的一切想象都成为
可能。
　　现代社会，由于商品的大量生产和大量消费，促进了商品流通的进步，从而使丰富多彩的广告传
播活动遍布于人们的生活空间，充实着整个时代的生活内容。
并且，广告传播活动在很大程度上又影响着商品的销售，促进了商品的更新和生产。
所以，塑造企业形象、树立商品品牌，早已是商家不容忽视的广告战略。
企业、商家为了提高其在消费者心目中的地位，赢得大众的好感和信赖，会利用各种时机、各种场所
和方法扩大其知名度，增强企业与消费者之间的良好关系。
一般来说，消费者在对某一产品产生购买行为之前，对商品或商家要有一个较好的印象和信赖感，企
业形象可以说是潜在的销售额。
消费者从认知商品到购买行动的一连串过程，都是循序而进的，可以说建立良好的企业形象就是建立
潜在的企业资产。
　　当前，企业形象、商品品牌的传播媒介主要是依靠报纸、杂志、广播、电视等四大媒体。
随着网络时代的到来，网络媒体也已成为世界商品流通信息的重要媒体形式。
以上诸媒体在商品流通的广告宣传过程中形声兼备、覆盖面广，极富传播感染力，是最重要和最广泛
的广告媒体形式。
但是，由于以上媒体的传播形式、方式和传播时间相对固定，不能使消费者与商品同置一室而将广告
因素融合于商品的销售活动之中，不能增强商家及商品与消费者的直接沟通，并且广告宣传费用特别
昂贵。
因此，要加强购买“时间”与“地点”的广告，才能达到让消费者就地购买商品的目的，“POP”广
告便是以此为己任的小型广告样式。
 　　⋯⋯
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