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内容概要

　　《产业集群动态能力：理论框架、评价体系与公共政策》以保持产业集群竞争优势的动态能力为
切入点，以探寻产业集群动态能力的理论框架、测量维度和促进能力提升的公共政策为主要研究内容
，在对产业集群动态能力理论演绎和实证分析基础上，从产业集群大型企业培育、中间型组织建设和
产业要素升级等方面提出提升产业集群动态能力的思路与路径。
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章节摘录

　　二 拥有自主品牌与核心技术　　企业的竞争优势在产品市场中体现为低生产成本、产品差异化等
特点，其基础源自企业的战略性资源、品牌和核心技术。
竞争优势的持续时间决定了企业拥有超额利润的时间长短。
在动态的环境中，战略资源总有被耗尽的一天，比较持久的竞争优势是需要竞争对手花费更长的时间
和更多的努力才能破坏的优势，给企业带来一段时间的超额利润，因此品牌和核心技术成为动态环境
下企业维持比较持久的竞争优势的重要资源。
　　当今信息时代不仅仅是科学技术、质量水平、价格高低的竞争，更是是品牌竞争的时代。
品牌是指带给企业一种溢价、产生增值的无形资产，通过一个比较容易记忆的形式，人们记住了企业
或者某项产品。
品牌是企业产品和消费者之间的桥梁，是高品质、高认同度的象征。
企业品牌从地区品牌发展到国内品牌，最后辐射到全球成为国际品牌，使人们由熟识某一产品品牌发
展到认知该企业，提高企业的市场占有率和盈利能力。
如耐克运动鞋的价格比李宁运动鞋高出几百元，同是运动鞋，同是相等质量的运动鞋，在不同品牌下
，其市场占有率和价格水平会有不同的等级，这是自有品牌在起作用。
塑造企业品牌有利于形成企业核心能力。
　　核心技术是指企业在确定技术路线情况下支撑产品实现的技术选择中的关键部分。
核心技术不单纯是指某一项科学技术，它既包括科学技术，又包括管理、组织以及营销等方面的技能
；也不是一两项单项技术，而是以一定方式结合在一起的技术群体。
核心技术赋予了企业获取持续竞争优势的能力，是持续竞争优势的基石。
核心技术是企业内部产品和服务中生命力最长，效益产生最高的一项要素投入。
核心技术的存在，能帮助企业紧密围绕自己的核心技术开发全新产品、一定程度上提升产品性能以及
降低产品的生产成本。
核心技术有助于产生市场位势帮助企业巩固其市场领先地位，使企业发展壮大。
核心技术是企业开发独特产品、发展独特服务的技术，使企业获取持续性竞争优势的能力。
　　⋯⋯
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