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内容概要

赵剑英、吴波等编著的这本《中国马克思主义研究前沿(2010年卷)》包含了“特别推荐”、“中国道
路研究”、“社会矛盾研究”、“财富观研究
”、“生态文明研究”、“学术前沿”、“热点聚焦”、“学术争鸣”、“
研究综述”九大板块，集中反映了2010年中国马克思主义研究的最新成果。

《中国马克思主义研究前沿(2010年卷)》为第三卷，每年出版一卷。
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书籍目录

特别推荐
 李长春：正确认识和处理文化建设发展中的若干重大关系努力探索中国特色社会主义文化发展道路
 习近平：深入学习中国特色社会主义理论体系 努力掌握
 马克思主义立场观点方法
 云杉：文化自觉文化自信文化自强——对繁荣发展中国特色社会主义文化的思考
 陈奎元：信仰马克思主义做坚定的马克思主义者
中国道路研究
 王伟光：马克思主义社会形态理论与中国发展道路
 李景源：核心价值体系与中国发展道路
 武力 王丹莉：中国模式：百年兴衰的历史选择
 朱炳元：唯物史观与中国模式
 徐俊忠：毛泽东社会主义建设道路几个问题再探讨
社会矛盾研究
 邢贲思：正确处理新时期人民内部矛盾
 王春光：当前中国社会阶级阶层关系的变化与特点
 何敬文：我国社会主要矛盾的变与不变——新中国成立后中国共产党与理论界的
 三次思想互动
财富观研究
 陈先达：历史唯物主义视野中的财富观
 余源培：构建以人为本的财富观
 俞吾金：论财富问题在马克思哲学中的地位和作用
生态文明研究
 吴晓明：马克思主义哲学与当代生态思想
 丰子义：生态文明的人学思考
 陈学明：在马克思主义指导下进行生态文明建设
 王雨辰：论生态学马克思主义与我国的生态文明理论研究
学术前沿
 刘国光：关于社会主义初级阶段基本经济制度的若干问题
 洪银兴：发展马克思主义政治经济学的几个问题
 叶险明：“世界历史性个人”与“人的自由而全面的发展”
 张一兵：诱惑：表面深渊中的后现代意识形态布展——鲍德里亚《论诱惑》的构境论解读
 胡潇：马克思恩格斯关于意识形态的多视角解释
 仰海峰：历史唯物主义的双重逻辑
热点聚焦
 陶德麟：关于马克思主义大众化问题
 张宇：正确认识国有经济在社会主义市场经济中的地位和
 作用
 陆学艺：当代中国社会结构变动中的社会建设
 孙春晨：现阶段中国社会三大文化思潮批判
 季正矩 彭 晓：当前党内选举制度存在的主要问题及对策
学术争鸣
 侯惠勤：马克思主义方法论四大基本命题辨析
 卫兴华：关于误解错解马克思主义经济理论的几个问题
 张奎良：关于唯物史观与历史唯物主义的概念辨析
 王晓升：“经济基础决定上层建筑”的普适性辨析
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研究综述
 张亮：20世纪60年代初至80年代初英国马克思主义的
 发展历程
 李佃来：美国马克思主义的流派及其理论进展
后记

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<中国马克思主义研究前沿>>

章节摘录

版权页：在社会主义市场经济条件下，文化产品既有教育人民、引导社会的意识形态属性，也有通过
市场交换获取经济利益、实现再生产的商品属性、产业属性、经济属性。
在“两种属性”中，意识形态属性是文化产品的特殊性，商品、产业、经济属性是文化产品的普遍性
。
不能因为文化产品具有商品的一般属性，就忽视其意识形态的特殊属性；也不能因为文化产品具有意
识形态的特殊属性，就排斥其商品的一般属性，而是要把两者统一起来。
正确把握“两种属性”的关系，要求我们必须正确认识和处理“两个效益”即社会效益与经济效益的
关系。
不论是公益性文化事业，还是经营性文化产业，都要突出以文化人为本的功能。
每个国家、每个民族、每个人都要有精神支撑，因此要充分发挥文化陶冶情操、凝聚力量、提振信心
、鼓舞士气的重要功能。
公益性文化事业、经营性文化产业，只是文化形式的差别、载体的不同，而承载的精神即文化的灵魂
应是一致的，那就是必须以传播社会主义先进文化为己任。
因此，文化建设必须坚持社会主义先进文化前进方向，把社会效益摆在首位。
发展公益性文化事业，就是要追求社会效益的最大化，不搞产业化，但也要在内部引入激励机制，改
善服务。
发展经营性文化产业，就是要在把社会效益放在首位的前提下，努力实现社会效益与经济效益的有机
统一，当经济效益同社会效益发生冲突时，经济效益要服从社会效益。
在社会主义市场经济条件下，检验经营性文化产业产品和服务“两个效益”相统一的一个重要标准，
就是人民群众喜欢不喜欢、是否愿意花钱购买和消费。
购买优秀文化产品的人越多，受教育的面就越大，经济效益越好，社会效益也就越广泛。
从这个意义上说，没有经济效益，社会效益也是空的。
但如果文化产品不讲社会效益，不符合人民群众健康有益的文化需求，在某些方面管理疏漏的情况下
，即使暂时会谋些蝇头小利，但终会被边缘化直至被逐出市场，经济效益也无从谈起。
因此，实现社会效益与经济效益相辅相成、相互促进、有机统一，是经营性文化产业可持续发展的重
要条件。
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编辑推荐

《中国马克思主义研究前沿(2010年卷)》是中国社会科学出版社出版。
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