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内容概要

　　《广告的权力机制研究》是在作者熊蕾博士论文的基础上改编而成的，全书分为权力视域下的广
告传播、广告传播权力的来源、广告传播权力的表层结构——社会运作层面、广告传播权力的深层逻
辑——社会观念层面等。
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作者简介

　　熊蕾，女，1980年3月生，湖北武汉人，武汉大学传播学硕士和广告学博士，现为武汉纺织大学广
告系教师。
主要研究方向为广告理论、广告运作与管理等。
近年来在《武汉大学学报（人文科学版）》、《现代广告》、《广告研究》等刊物公开发表学术论文
十余篇，主持湖北省教育厅人文社会科学基金项目一项。
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章节摘录

　　关于权力最早的论述，不得不追溯到亚里士多德时代。
奴隶与主人之间不对称的依赖关系，其基础是奴隶根本不能获得实现其自身目标所需要的资源，因而
依附于主人对一切暴力手段的垄断。
②抛开对奴隶社会现实的种种辨认，可以发现亚里士多德权力观的基础在于依赖关系的建立，依赖的
出现是权力关系形成的前提。
而对权力最先下了明确定义的是哲学家罗伯特·罗素，他认为权力是故意作用的产物，当甲能够故意
对乙的行为产生作用时，甲便具有对乙的权力。
①社会学的权力理论，其奠基性的主张有三个理论渊源：马克思主义、韦伯（MaxWeber）社会学理
论以及经典精英理论。
②基于这三种奠基性的主张，西方社会学在20世纪建构了各种不同的理论范式，并各自发展形成了不
同的流派，由此对现代工业社会权力关系的各个层面进行了深入的研究。
探讨关于权力的不同学说，才能从中总结出研究广告传播最具解释力的权力概念。
　　（一）作为资源的权力：权力的资源和物质属性　　权力总是与一定的资源条件或物质支撑联系
在一起的，权力与资源相联系是关于权力最基本的观点，资源既可以是物质性资源也可以是无形的能
力。
依照马克斯·韦伯的观点，资源包括财富、权力和社会威望，权力是一个或若干个人在社会生活中即
使遇到参与活动的其他人的抵制，仍能有机会实现他们自己的意愿的能力。
韦伯的定义强调了权力关系中的压迫性和反抗性，强调个人意愿对他人行为的影响是权力的核心。
帕森斯在对韦伯的定义进行研究后，指出韦伯的权力定义有两个明显的漏洞，第一是这个定义中已包
含了冲突和对抗的假设，A克服了B的反对，就意味着B为了A的利益而牺牲了自己的利益，但这忽略
了权力关系可以是一种互惠关系的可能性，权力可能是一种有助于A、B双方都实现其各自目标的手段
。
③第二是把权力中相互作用的特性转变为权力主体的属性，只将权力作为一种人的能力进行考查，这
是远远不够的。
　　⋯⋯

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<广告的权力机制研究>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


