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内容概要

　　艺术网络营销，作为大势所趋之下产生的一门新兴的实用学科，其课题的研究不能离开地域的特
性，也无法躲开全球化的浪潮。
义丰博士所著的《艺术网络营销(点击中国艺术市场)》就是以艺术市场为核心，反思西方营销管理的
理论，再进一步结合当下网络经济的特性，辅之以国内外案例与行业报道，希望系统地建立一套具有
普遍性的网络营销概念与可以有效运用的营销规划流程。
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作者简介

　　义丰，笔名：风之寄。
　　学历：中国艺术研究院博士。
目前在中央美术学院讲授《艺术网络营销》课程。
　　经历：曾任多家企业总经理、网络公司CEO、艺术总监、策展人，策划过十多场艺术家的个展与
群展。
　　兴趣：写作与当代艺术收藏。
　　作品：小说《风说》、《下午茶，如此美丽》、《岂梦光寻宝记》、《风之寄短篇小说选》；剧
本《部落格之恋》、《动漫大师》；散文集《写给爱》及多篇的艺评。
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　　四、渠道层级
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　第五节　营销规划流程
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　　四、目标市场的选择
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第五章　艺术的网络营销概念
　第一节　网络营销的新观念
　　一、商品提供的概念不同
　　二、资讯流通的情况有异
　　三、竞争态势的观念转变
　　四、营销手段的有效寻求
　第二节　网络的营销方式
　　一、电子邮件的广告信函E-mail
　　二、搜索引擎与关键字
　　三、博客(blog)的运作
　　四、成立虚拟社群
　　五、行动上网传播
　　六、其他线上推广技巧
　第三节　网络的获利来源
　　一、从交易中获得收入
　　二、从广告中获得收入
　　三、从赞助上获得收入
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　　四、从结盟获得收入
　　五、从会员获得收入
第六章　艺术如何进行网络营销
　第一节　艺术上线
　　一、美术
　　二、音乐
　　三、戏曲、舞蹈、剧团
　　四、文学
　　五、影片
　第二节　如何进行电子商务
　　一、信息流
　　二、金流
　　三、物流
　　四、诚信机制
　　五、法律规章
　第三节　网络营销的作业流程
　　步骤一　明定营销目标
　　步骤二　分析环境资源
　　步骤三　列出机会点与问题点
　　步骤四　选择目标市场
　　步骤五　评估网站设立方式
　　步骤六　拟定网络营销组合(4P&amp;4C)
　　步骤七　运用网络资源
　　步骤八　网络营销的管理与修正
第七章　艺术运用网络营销实例
　第一节　艺术家网站
　　一、网络对艺术家的影响
　　二、艺术家的网络资源
　　三、案例参考：安美术馆(Ann　Museum)
　第二节　数字文学
　　一、网络对文学的影响
　　二、作家的网络资源
　　三、案例参考：《风之寄》的网络小说
第八章　结论
　第一节　网络营销的金科玉律
　　一、面向产品概念的考量
　　二、面向价格收益的考量
　　三、面向渠道运用的考量
　　四、面向推广方式的考量
　第二节　网络营销不是万灵丹
　　一、科技艺术之挪用仿冒问题
　　二、当代艺术的存在方式问题
　　三、网络艺术市场的流通瓶颈问题
　　四、网络世界的法律规范不及问题
　　五、虚拟无法完全脱离现实问题
　第三节　迎接网络速动时代的来临
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章节摘录

　　2.网络市场的特性　　网络时代下虚拟市场的诞生，提供另一个全新的交易空间。
面对这个新市场，很多概念有别以往，最大的差异性来自以下几个特点：　　①跨越时空性：以地球
村为市场，只要克服语言的障碍，跨越国界的阻隔，而且全年无休，24小时提供线上服务。
　　②消费个性化：消费者比过去拥有更多的资讯、更自由的选择，可以根据自己的喜好去搜寻喜好
的产品，在互联网的交易实现了“一对一”营销的可能性。
　　③互动紧密性：供给方可以提供更充分的资料，需求方可以更自主地小筛选这些丰富的资讯，透
过网上的即时咨询、网友间的经验交流，及使用后的消费者评价，让产销互动更加频繁而密切。
　　④市场透明性：网络产品的资讯丰富，而且通常是免费的，网络的交易相对快速便利，纵使透过
中间平台，手续费也相当低廉，让消费者能够快速比价、以低价成交与卖家低成本的竞争是网络营销
的利器。
　　⑤媒体多元性：①网络的资讯除了文字之外，可以使用精美的图片，生动的影片，动人的音乐、
有趣的动画；可以由简入繁，既有概要性的入门性介绍，也有满足专业性的详尽说明，一切在指尖中
跳跃显现，声光俱佳，生动活泼，使用得当，说服力十足。
　　⑥知识密集性：网络市场是属于知识密集产业的一环；网络世界充满免费或者廉价的共享资源，
使用者不见得需要支付昂贵的费用，只要能懂得如何有效地使用这些资源，往往可以达到事半功倍的
效果。
　　⋯⋯
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