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内容概要

广告伴随老北京城一路走来，新中国成立后，“政治广告”曾是主角，广告成了改革开放的风向标，
北京广告步入高科技全新时代。

由周果编著的《当代北京广告史话》目的是记录和宣传北京在新中国成立后，与老百姓密切相关的社
会生活各方面的变化、发展和进步，尤其是改革开放以来取得的巨大成绩；以群众喜闻乐见的形式，
普及当代北京史的研究成果，帮助大家了解时代的进步、社会的发展、人民生活水平的提高和思想观
念的变化，同时，为迎接2008年奥运会和中华人民共和国成立60周年，向世人展示当代北京的成就和
风貌。
这是一件很有意义的事情。
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作者简介

周果，资深传媒人，高级记者，根艺收藏家。
曾发表数百万字作品，多篇论文被《新华文摘》、中国人民大学报刊复印资料《文化研究》和《新闻
与传播》转载，六次获得湖北新闻奖一等奖，两次摘取亚太地区华文报纸优秀广告奖，三次荣获全国
优秀公益广告奖。
早年著有《实用体育口诀》一书，新著《踏遍青山》2010年5月由作家出版社出版。
自然根艺作品《火星脸》和《欢快的小鹿》荣获中国根艺“刘开渠根艺奖”金奖。
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