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内容概要

　　通过广告来进行信息传递的方式成为了现今企业常用和惯用的手段，也是大众最乐于接受和最具
感染力与影响力的方式，广告行业的不断兴起与发展为广告设计理念的更新、创新提供了有利的支持
，它实现了商业利益与艺术作品的完美结合，让大众在满足审美的情况下接受信息的传递，并对大众
的生活产生深远的影响。

　　《面向“十二五”数字艺术设计规划教材：广告设计原理与实践》通过丰富的知识要点、直观的
概述信息、具有典范性的应用鉴赏等来介绍广告设计的原理与实践方法。
全书共5章，内容包括广告设计的基本概念、如何运用广告心理学、创意思维在广告中的设计运用、
广告设计中的构成元素及版面构成等。
本书结构的特点是在每个知识点前都加入了带有概括性质的学习情景，并提供设计缩略图分析和设计
创意点描述，可在接触设计原理之前就能透过该情景对全小节的内容进行简略认识，、然后配合大量
经典案例的展示与分析，科学、直观地介绍每个知识点，力求将知识点与实际应用紧密结合，帮助读
者快速有效地掌握广告设计在实际操作中的应用技巧。
每章的最后还配备了设计应用展示性质的课后实践练习，通过对一些优秀的设计作品的拆解式分析来
巩固该章中学到的所有知识。

　　本书图文并茂、观点明确，通过对大量经典案例的学习与实践，可以有效提升读者自身的创作与
鉴赏能力，帮助读者掌握广告设计的应用法则。
本书可以作为本科和高职高专院校设计相关专业以及设计领域培训班的广告设计教程的教材，也可供
广大从事设计相关行业的人员参考使用，还可供初学者和设计爱好者自学使用。
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书籍目录

Chapter 01 了解广告设计的基础知识
1.1 初步认识广告
任务一 掌握广告的相关概念
任务二 了解广告的特点
1.2 广告设计的分类
任务一 注意各类平面广告的优势与劣势
任务二 感受不同类型的电子广告所具有的传播特点
任务三 合理选择户外广告的不同载体
Chapter 02 灵活运用广告心理学
2.1 关于广告心理学的概述
任务一 明确广告与广告心理学的关系
任务二 增强广告记忆力的四个原则
2.2 广告心理学的应用*
任务一 通过广告心理学的应用影响消费者的态度
任务二 研究不同消费者所具有的心理特征
2.3 广告心理学中的想象与暗示
任务一 通过学习广告心理学了解消费者对于广告的理解与联想
任务二 借助暗示手法在广告中的应用引发人们的心理反应
Chapter 03 创意思维在广告中的设计运用
3.1 广告设计的创意思维
任务一 利用创意思维打造充满个性的广告
任务二 根据广告设计的不同思维方法进行创作
3.2 广告设计的创意体现
任务一 注意广告创意的基本原则
任务二 利用画面印象体现广告创意的表现特征
3.3 广告设计中的创意手法
任务一 利用广告创意中的常见艺术手法营造不同氛围
任务二 采用不同创意从功能上体现广告手法
Chapter 04 熟知广告设计中的构成元素
4.1 广告设计中的色彩元素
任务一 通过色彩色相来决定广告的风格
任务二 利用色彩明度打造鲜明的广告印象
任务三 运用色彩纯度提升广告画面的表现力
任务四 利用无彩色打造广告作品
任务五 通过无彩色与有彩色的对比突出广告主题
4.2 广告设计中的图形运用
任务一 将图形语言的传播特性充分运用于广告创作中
任务二 认识广告设计中的图形类型
任务三 利用图形的不同构成元素进行广告设计
任务四 通过不同的图形组织方法展现广告特色
任务五 根据图形创作的不同种类表现广告的独特性
4.3 广告设计中的文字应用
任务一 注意广告中文字设计的基本原则
任务二 确定广告中的文字类型
任务三 掌握广告中文字的对比与统一原则
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⋯⋯
Chapter 05 广告设计中的版面构成
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编辑推荐

　　《面向“十二五”数字艺术设计规划教材：广告设计原理与实践》特点：　　一个核心特点　　
书中案例选自一线设计企业的实际产品且简单易学，帮助学生理解实际生产要求，特殊的图文著作风
格，易读易懂　　二元教学目标　　教学生不仅学会如何做，而且能够正确做，达到就业岗位要求　
　三维知识体系　　专业知识+工作流程+陷阱分析，三维知识通过案例系统讲解
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