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内容概要

　　《普通高等教育“十二五”规划教材·高职高专教育：市场营销实务（第2版）》具有以下特点
：一，根据高职高专财经类专业的教学和学习需要编写；二，以培养高素质技能型管理人才为主线，
力求使学生掌握市场营销学的基本策略和技巧：三，以市场营销学的应知、应会为切入点，理论知识
以必需、够用为度，重点突出了市场营销学的基本理论、基本策略的实际应用，加强了理论与实践的
深度融合；四，立足于高等职业教育培养目标，遵循高等职业教育教学规律，突出学生职业能力的培
养。
　　《普通高等教育“十二五”规划教材·高职高专教育：市场营销实务（第2版）》可作为全国高
职高专院校、成人高校及本科院校举办的二级职业技术学院财经类专业的教材，也可供相关专业人员
学习使用。
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