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内容概要

200万天价！
他是继巴菲特之后全球第二个能够拍卖午餐的富豪。
    跨越两个世纪，屡仆屡起，他创造了中国乃至全世界的一个商业传奇。
学习中玉柱的“失败经验”，也就找到了通过创业成功的捷径。
    本书是史玉柱创业20年最新、最全面的心路总结，“一句顶一万句”，让您站在巨人的肩膀上走向
成功。
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作者简介

潜龙 真名：吕克远，财经作家，数字时代的新锐观察员，长期浸淫于中国商业发展论与实战研究。
经过数年采访调查，重回商界名人传奇之路，倾听他们内心的最真实感悟，推出“一句顶万句”系列
。
本系列为中国十大商学院力荐读本。
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章节摘录

一、利润来自直接客户的盈利模式。
这种模式是最为简单、直接的盈利模式，这种盈利模式是这样形成的：我为消费者或者客户提供产品
与服务，消费者或客户为这种产品与服务进行付费，我从这种付费中扣除企业成本，剩下的就是企业
的利润。
二、利润来自“产品+内容”的盈利模式。
我们所熟知的苹果iPod，就是采用的“产品+内容”的盈利模式，在这种模式下，企业获取利润的对
象虽然仍然是直接客户，但是，企业的盈利点却不再仅仅是纯粹的产品本身，而是增加了从内容方面
所获得的利润。
这样，企业的盈利点由单一的产品盈利，变成了“产品+内容”的双重盈利，无疑，这就增加了企业
的盈利来源。
中国的很多企业已经习惯了单一的产品赚取利润的盈利模式，而这种“产品+内容”的盈利模式只要
在产品的基础上添加或者服务，就能创造出远远高于纯粹产品带来的利润。
三、利润来自第三方的盈利模式。
我们都知道，很多的互联网企业，其盈利模式都是直接客户用最低的价格或不付费的方式购买产品或
服务，而企业利润的来源则主要来自于相关的第三方，这是一种三赢的模式。
四、利润来自“直接客户+第三方”的盈利模式。
这样的模式，是指企业向直接客户提供产品或服务，赚取一定的利润；同时，它还与跟自己有价值关
联的合作伙伴合作，并从这个“第三方”赚取一定的利润。
五、利润来自“客户自助”的盈利模式。
在前些年很流行的十字绣，就是以这样的盈利模式占据了很大的规模，这样的盈利模式在一定的程度
上给他们带来的不仅是收益还有在市场上的位置。
创业者可以从这几个角度出发去思考，或许会对自已有些启迪，以找到合适自己的盈利模式。
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编辑推荐

《一句顶一万句:史玉柱创业心路》：回顾20年创业征途，心路历程最新披露。
“企业教父”不败神话，中国式创业的完美诠释。
中国十大商学院力荐读本。
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