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内容概要

《中国保险营销体制变革:势在必行》共分六个主要部分。
第一章为保险营销体制的概念性理论分析，同时介绍了该体制对行业发展所做出的贡献。
第二章对我国保险营销体制发展到现阶段所产生的一系列矛盾予以全面系统的论述。
第三章透过矛盾的表象，对矛盾形成的深层次原因进行深入分析和探讨。
第四章通过我国和发达国家的保险市场对比，以及在经济社会中的价值贡献差距，提出保险营销体制
变革的紧迫性和必然性，并针对保险市场现状，提出一系列切实可行的过渡期办法。
第五章通过对保险市场的宏观分析。
指出商业保险在我国未来发展的巨大空间，提出全面市场化方向是我国保险营销体制变革的最优选择
，并通过对市场化的理论分析，提出一系列宏观和微观层面的变革建议。
第六章指出保险营销体制变革的成功与否，主要取决于政府和监管部门。
《中国保险营销体制变革:势在必行》的创新之处在于：提出保险营销“全面市场化”的“大中介”变
革设想，并对如何确保变革的全面实施和顺利推进提出相应的建议。
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章节摘录

版权页：   插图：   保险营销体制未来变革的主要方向应该是全面市场化。
也可以说全面、深入的市场化应该是这一体制变革的核心指导思想。
所谓的市场经济，根据美国著名经济学家萨缪尔森的解释，是一种主要由个人和私人企业决定生产和
消费的经济制度。
我国经济学家张维迎在《市场的逻辑》一书里认为，只有市场经济的这种体制才能为社会创造巨大的
财富。
他借经济学鼻祖亚当·斯密在他的名著《国富论》里提到的一个概念： “看不见的手”。
就是指在市场经济中，每一个人都在追求自己的利益——这个利益是广义的，包括追求自己的财富，
也可能追求自己的名声。
但有一只看不见的手，使你在追求自己利益的时候，为别人所创造的价值，比你主观上想着为社会做
贡献创造的价值更大，这就是市场经济的奇妙之处。
那么，什么是市场呢？
市场就是好坏由别人说了算，不由自己说了算的制度。
而什么是市场化呢？
就是这种制度成为社会经济活动中普遍性的行为准则。
 （一）市场经济对人类社会的重大影响 市场经济对人类的贡献，根据美国加州大学伯克利分校经济
学家德隆（J.Bradford Delong）的研究，在人类史上，从旧石器时代到公元2000年的250万年间，人类花
了99.4％的时间，在15000年前，世界人均GDP达到了90国际元（这是按照l990年国际购买力拟定的一
个财富度量单位）；然后，又花了0.59％的时间，到公元1750年，世界人均GDP翻了一番，达到180国
际元；从1750年到2000年，即在0.01％的时间里，世界的人均GDP增加了37倍，达到了6600国际元。
简而言之，人类97％的财富，是在过去的250年——也就是0.01％的时间里创造的。
 根据德隆的研究，我们发现，从250万年前至今，在99.99％的时间里，世界人均GDP基本没有什么变
化，但是过去的250年里，突然有了一个几乎是垂直上升的增长。
世界上最主要的发达国家也是如此，无论是西欧的衍生国如美国、加拿大、澳大利亚，还是西欧本身
，包括英国、法国、德国等几个国家，抑或是后起的日本等，经济增长都主要体现在过去的一两百年
时间里。
而我国经济的快速增长则主要发生在改革开放的过去30年里。
如果从长时段的历史角度来看，1980年中国人均收入相当于西欧公元1200年的水平，落后了780年。
而到2010年，中国的人均收入已经达到西欧二战前水平，将落后时间缩短到80年。
也就是说，中国只用了30年的时间，将与西欧780年的差距缩短为80年。
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编辑推荐

《中国保险营销体制变革:势在必行》的作者王峰雪打破现状，首次以一名从业18年、中国第1代保险
营销员和营销团队主管的身份，参与这场攸关全体营销员命运的讨论。
作者通过对保险营销体制在我国20年的发展变化研究，透过表象对矛盾形成的原因进行了严谨、深入
的分析，运用市场经济发展的基本规律和经济学的相关理论知识。
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