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内容概要

《中国式营销》的特点及创新之处有：1.理论性强，从象思维出发，将西方市场营销理论与中国企业
营销实践相结合，构建了具有本土特色的营销理论体系。
2.实践性强，在每个理论后面都配有案例，通过案例来阐释营销理论，这能很好地启示企业发展营销
的实践工作。
3.内容丰富，结构体系完整。
4.突出学术性的思维以及案例的操作性。
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作者简介

詹志方
中国实战派营销学者、副教授、金海湾咨询研究员、中国教学案例网研究员、武汉大学管理学博士、
香港城市大学市场营销系博士后
先后任职于湖南省省政府综合调研室、中南大学、老百姓大药房、海南航空，从事政策研究、商学教
育、市场推广、营销策划和战略规划等工作；在各地作过《营销之刀》、《战略宝剑》、《创新营销
》、《经营之道》、《策划之器》、《商业模式》和《公共经济学》等数百场；服务客户包括：长沙
市国家公务员培训中心、海南军区MPA培训中心、广州军区MPA培训中心、江西省经贸委、江西格力
销售公司等组织；曾经主持省部级课题多项，在《经济管理》、《财政研究》等杂志上发表学术论文
十余篇。

薛金福
他是国内罕见的年轻的实战派企业研究者！
他以企业问题为出发点，以企业实践为基础，以解决问题为目的，专注于商业模式、中国式营销、互
联网商业模式和企业战略的实战性研究。
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