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内容概要

欧阳友权主编的《中国文化品牌发展报告》(2012版)共收录1个总报告、16个文化品牌业态报告、33个
年度入选文化品牌。

总报告对2011年中国文化产业发展作了宏观总结，指出在“十二五”开局之年，我国文化体制改革迈
入关键的攻坚阶段，各级政府和各部门纷纷出台促进文化产业发展的相关政策，国有文化单位转企改
制成效显著。
文化产业各门类全面进发，业绩骄人。
其中新闻出版业、电影业、电视业、文化旅游业、会展业、艺术拍卖业、动漫游戏业等门类尤为突出
，文化产业龙头企业、文化品牌带动效应显著。
2011年是我国文化产业的“黄金大年”，龙头企业和文化品牌不断涌现。
但中国文化产业也面临一些挑战，应该在挑战中寻找机遇，选准发展方向，多措并举全方位推动文化
产业向更高层次迈进。

文化品牌业态报告涵盖了传统文化业态和新兴文化业态两部分，其中传统文化业态包含电影业、电视
业、报业、出版业、期刊业、演艺业、音像业、艺术品拍卖业、对外文化贸易业等9类，新兴文化业
态包含新媒体业、文化创意产业、动漫游戏业、数字出版业、广告业、会展业、文化旅游业等7类。
文化品牌业态报告对文化产业各门类在2011年取得的成绩进行了总结，分析了各门类产业品牌的发展
规律，重点探讨了各门类文化品牌和龙头企业的成功经验，有针对性地提出了发展对策。

《中国文化品牌发展报告》(2012版)的年度入选品牌共33个。
它们是依据“经济体量、年度业绩、业界声誉、社会影响、品牌价值”的总原则，经传媒举荐、网络
投票、团队调研、专家评审、公示反馈等环节遴选出来的。
对中国文化品牌的评选推荐，旨在推动中国文化品牌迅速成长，促进中国文化品牌走向世界。
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