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内容概要

　　21世纪都市化浪潮和后工业经济转型席卷全球，城市的文化地图和肌理被重绘、重铸，又或卷入
一波复一波的改造计划，因而呈现了色彩斑斓的文化空间。
本书从理论和实践两方面探讨国内外文化创意空间的来龙去脉，展示它们的文化面貌和内含的创造性
，并且通过多位专家学者的敏锐触角，揭示文化创意空间的多面性和发展现状。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<文化创意空间>>

作者简介

　　莫健伟，香港大学博士，从事历史、文化研究、创意经济及内地、香港两地文化创意产业及文化
指体系等领域的研究。

　　崔德炜，澳大利亚管理研究生院工商管理学硕士，中国艺术研究院博士，任教内地、香港两地大
学教授文化及艺朮管理，及创意产业的课程；香港艺术行政人员协会理事。
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章节摘录

　　相反，最依赖本地互动的是服务和劳动力的供应。
SOHO在供应大量高质量专业技术方面的实力，降低了企业向外部寻找这些技能的需要。
当地劳动力和供应商在推动SOHO集群动态发展方面的重要性，打消了人们对很多新近文献所表达的
观点的疑虑。
因此，决定企业本地嵌入的最重要的因素，与那些无形要素有关。
其中值得注意的是隐性知识，人们认为获取和传播隐性知识是企业在地理位置上产生互相靠近需要的
主要原因。
人们还认为，劳动力和供应商，即传统的马歇尔工业区模式的驱动器，对地理集聚的影响力在近期的
理论中逐渐减少，因为它们往往利用技术的进步向集群外部寻找。
　　这一变化表明，不同类型的联系偏爱不同的地理维度，而且，有必要在活动中把空间接近性比较
重要的部分与其他部分区分开来。
在某些方面，距离并不一定是有效联系的障碍，但对其他方面却非常重要。
　　看起来，集群运行持续的时间，对不同类型的集群联系所起的作用是不同的。
这并不影响获取劳动力和投入资源的全球一本土结构。
新进入的企业对这些本地资源依赖程度，与它们对关系良好的合作伙伴的依赖程度相当。
从这个层面上讲，与集群运行持续的时间没有差别。
这种相似性可能说明，获取这些本地资源并不需要高度的本地嵌入。
相反的，看上去集群运行持续的时间，在企业对知识和创意等当地资源的依赖方面有重大影响。
新进入企业与更早落地的、建设较为完备的兄弟企业相比，更加依赖本地集群的知识，并认为这对他
们的成功运营更加重要。
在以国外经营时间的长短为依据，以在SOHO建立公司之后的10年作为节点划分样本时，我们发现知
识获取对集群互动的依赖程度存在很大的差异。
当我们把节点改为15年和5年的耐候，这种差异依然十分显著。
这表明，在为有效竞争提供必需的知识来源方面，本地知识对自身的局限随着企业的成熟而增强。
尤其这种成长通常与更进一步的发展和扩张相伴而行，本地资源已不能单独提供必需的知识。
　　⋯⋯
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