
第一图书网, tushu007.com
<<构建新型农产品营销体系的研究>>

图书基本信息

书名：<<构建新型农产品营销体系的研究>>

13位ISBN编号：9787509706534

10位ISBN编号：750970653X

出版时间：2009-2

出版时间：社会科学文献出版社

作者：周发明 编

页数：279

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<构建新型农产品营销体系的研究>>

内容概要

本书从交易效率改进、农产品市场需求特征与消费选择行为变化以及发达国家的经验与启示等视角，
阐述和论证了构建农产品新型营销体系的理论基础与现实必要性。
　  对新型农产品营销体系的运行目标、基本特征进行总体描述，并构建了新型农产品营销体系基本
框架：以合作组织为核心的营销主体系统，以连锁超市为主体的零售终端系统，以批发市场和统一配
送为核心的产品分销系统，以品牌战略和绿色营销等为基本内容的农产品营销战略与策略体系，健全
的法律法规与制度体系。
　  侧重对新型农产品营销体系中最为重要而目前又最为薄弱的三个方面，即分销系统、品牌战略、
营销主体三个方面进行了深入讨论。
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南省商业经济学会副会长、湖南省市场学会常务理事兼副秘书长、湖南省管理科学学会常务理事等职
。
主要研究方向为企业战略与中小企业管理、市场营销理论及农产品市场与营销。
近几年来，先后在《经济社会体制比较》、《中国流通经济》、《企业改革与管理》、《经济纵横》
、《湖南社会科学》等期刊发表学术论文50多篇；先后出版《市场营销学》、《农产品市场与营销》
、《管理学》、《农民进镇与小城镇发展》、《健全市场经济条件下农业保护体系》等教材著作9部
；主持和参与承担各类科研课题十多项，获得科研成果奖六项。
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章节摘录

　　消费者行为受各种内部外部因素的影响，但所有的外部影响因素最终内化为消费者的消费选择行
为，比如收入的高低内化为对价格的关注，脏乱不堪的农贸市场转化为消费者对购买场所的选择。
因此，这里对消费者购买决策因素的分析，只分析消费者在购买决策过程中关注哪些因素。
消费者所关注的各种要素处于不同状态就会导致消费者做出不同的决策。
　　当消费者把有限的收入用于购买产品时，效用最大化的产品购买组合就是消费者满意程度最大的
产品品种组合，消费者用于这些品种上的每1元支出的边际效用都相等。
除消费者个人偏好的差异外，效用最大化的产品选择的依据涉及多方面，就生鲜农产品的购买而言，
主要是农产品的新鲜度、品种是否丰富、购物便利性、购物环境情况等。
消费者最后挑选出来的品种组合是将这诸多因素综合加权考虑的结果。
　　一般来说，消费者的购买决策会涉及以下几个方面的问题：一是产品内在因素，包括营养、观感
、新鲜度、有害成分（如农药残留、添加剂加工程度）等；二是产品外在因素，包括品牌、包装与标
识；三是产品价格；四是购物场所，包括场所内品种、环境及便利性。
一些学者对此做过调研。
俞菊生对上海300名消费者在蔬菜购买中最关心的因素进行的调查显示，在给定的9个因素中，提到次
数最高的营养保健，125次；然后依次是：外观新鲜120次，无化学残留111次，价格95次，其余见
表3-14。
对蔬菜购买场所的要求，提及次数最多是品种齐全（144次），其次是环境干净（118次）、方便（110
次）、服务好（68次）。
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编辑推荐

　　《构建新型农产品营销体系的研究》侧重对新型农产品营销体系中最为重要而目前又最为薄弱的
三个方面，即分销系统、品牌战略、营销主体三个方面进行了深入讨论。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<构建新型农产品营销体系的研究>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


