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内容概要

在世界各主要发达国家逐渐迈入“服务经济社会”的背景下，如何实现制造业和服务业的融合，构建
服务型制造网络。
成为当前急需研究的问题。
为此，《服务型制造网络协调机制研究》在借鉴国内外相关研究成果的基础上，基于网络组织、供应
链契约、产业生态学和可拓学等理论方法，对服务型制造网络协调机制进行了较为系统的研究。
《服务型制造网络协调机制研究》由刘炳春所著。
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发表论文十余篇，其中E1检索2篇。
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章节摘录

　　无论是企业内部单元之间，还是外部企业之间，网络组织都存在着可渗透的边界。
因此，网络组织结点间联结存在很强的复杂性。
首先，联结方式的多样性。
结点间的联结方式从传统的资产纽带、产权关系到指令、信息交换、协议规则、信任、感情、价值观
等，呈现多样性的特点。
结点之间的关系及其网络组织的性质也就根据这不同的联结方式决定。
其次，联结形式有虚实之分。
结点间的联结既有以现实为基础的实际联结，如信息的交流与共享、物流活动等，也有无法触及的虚
拟联结，如彼此的信任等。
最后，联结的内容的多重性。
其表现为频繁发生在网络组织运作过程中的物质交换（业务运作）、信息交换、知识以及能量交换（
创新与学习）等（李维安等，2003）。
　　（2）网络组织是一个竞合关系体。
竞争与合作是人类社会面临的两难的选择，竞争是市场经济的要求，而合作则是人类文明的基本条件
。
在20世纪的大部分时间里，竞争论占据着战略管理理论研究及实践的主导地位。
迈克尔·波特（1997）认为，企业成败的关键在于竞争。
通过竞争战略，可以对决定产业竞争的各作用力建立有利的、持久的地位。
他认为，两个中心问题构成竞争战略的选择：一是产业吸引力，主要由产业长期盈利能力及其影响因
素所决定；二是决定产业内相对竞争地位的因素。
对任何产业而言，竞争规律都体现了新的竞争对手入侵、替代品的威胁、客户的砍价能力、供应商的
砍价能力以及现存竞争对手之间的竞争这五种竞争的作用力。
因此，企业竞争策略的实质就是使企业能够应对不断变化的外部环境，积极寻求有利的竞争地位，从
而获得超越竞争对手的优势。
　　⋯⋯
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