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内容概要

　　本书充满了观点。
在品牌化和声音品牌化这样年轻的产业中，定量分析处于发展初期，是很难成功定义的，不过任何事
情开始都是这样的，品牌化是个新兴的产业，尽管它借用了人类几千年的经验及许多原则和信念，但
这个产业投身于品牌的创造和管理，严格说来，仅50年或者也就是50来年的样子。
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