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前言

　　从20世纪80年代以来，中国的城镇化持续高速发展，新城、新区不断地涌现，整个国家在不可避
免地城镇化，城镇取代了乡村，成为中国人最主要的活动场所。
在这个进程中，老的城镇在翻新，新的城镇在成长，城镇群也犹如人群一般，出现了明星，闪耀着引
人瞩目的光芒。
　　明星城镇出现的原因，一开始总是偶然的、自发的，到后来人们惊讶地发现。
原来城镇成为明星之后，也会有许多实质性的作用——它既让外界向往它，促进城镇的旅游业，吸引
高端人才到此定居，也让生活在其中的人充满了活力。
于是城镇的品牌营销又成了城镇个体自觉的追求，如何建立一个城镇的品牌，如何将这座城镇“卖出
去”，即城镇品牌营销，成了一门显学。
　　城镇品牌营销是一门科学，也是一门艺术，它是城镇建设工作的一部分，对于一座城镇的浮沉，
所起到的作用至关重要。
　　我对广告是外行，但作为一个城镇规划者，我很清楚：一座城镇的品牌能否崛起，不是靠着在大
众媒体上大肆广告、疲劳轰炸的宣传就能达到的，这是一个全方位的、极其繁复的综合性工程，要建
设成最有魅力的城镇，需要的不只是规划师们的天纵奇才，更需要时间。
需要沉淀，需要耐性，需要有效传播。
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内容概要

　从20世纪80年代以来，中国的城镇化持续高速发展，新城、新区不断地涌现，整个国家在不可避免
地城镇化，城镇取代了乡村，成为中国人最主要的活动场所。
在这个进程中，老的城镇在翻新，新的城镇在成长，城镇群也犹如人群一般，出现了明星，闪耀着引
人瞩目的光芒。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<城镇品牌营销>>

作者简介

李锦魁，壹串通创意工业集团董事长美国国际管理大学管理学博士、厦门大学新闻传播学院硕士生导
师、香港国际商学院客座教授、粤港电视集团点星卫视品牌营销顾问、中国明星高尔夫球队顾问、（
城市中国）学术顾问、中国工业设计协会理事、中国广告年鉴首席评委、中国工业设计协会理事。
17年营销实战经验、12年营销策划管理经验、7年国际4A广告公司合作经验。
曾任美的集团空调总策划，独创“美的熊”和“原来生活可以更美的”，美的集团家电策略总监、新
闻发言人和营销副总经理美的集团工业设计公司、美的广告策划公司董事长兼总经理、美日国际集
团CEO。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<城镇品牌营销>>

书籍目录

第一章 后金融危机时代城镇品牌模式思考　第一节 逃离大都市　　一、城市，越庞大越生病　　二
、我们需要卫星城　第二节 由大到小——西方城市理论的变异　　一、发达国家的小城镇发展理论　
　二、美国如何发展它们的小城镇　第三节 回归小城　　一、我国小城镇发展现状　　二、我国小城
镇发展面临的主要问题　　三、我国小城镇发展的出路　第四节 生机勃勃的专业镇　　一、专业镇的
崛起　　二、中国专业镇的类型　　三、专业镇对我国城乡经济发展的作用第二章 如何把一座城镇卖
出去　第一节 城镇的卖点　　一、城镇品牌的内涵、类型及其价值　　二、城镇品牌要素指标体系　
　三、城镇品牌的创建流程和途径　第二节 像经营企业一样经营城镇　　一、城镇品牌营销的内涵　
　二、城镇品牌营销与企业品牌营销的联系　　三、城镇品牌营销的战略框架　第三节 我国城镇品牌
营销的误区以及困扰　　一、城镇品牌营销存在的十大误区　　二、当前城镇品牌塑造与提升的六个
突出问题第三章 城镇规划——城镇品牌营销之基　第一节 规划，为城市疏通经络　　一、城镇规划
起源　　二、城镇规划的内涵　　三、城镇规划的任务　　四、城镇规划的主要内容　　五、城镇规
划应遵循的原则　　六、城镇规划的作用　　七、城镇规划与城市品牌　第二节 我国城镇规划的现状
、问题与发展趋势　　一、我国城镇规划的现状　　二、城镇规划存在的问题　　三、我国城镇规划
的发展趋势　第三节 现代城镇规划模型的构建　　一、认知城市本质　　二、基于城市本质认识的城
镇规划模式构建　　三、基于城市本质认识的城镇规划模式解析　　四、符合城市本质要求的城镇规
划模式的实现第四章 城镇定位——城镇品牌营销之本　第一节 定位时代的到来　　一、城镇品牌定
位的含义　　二、城镇品牌定位的类型　第二节 城镇品牌定位的五个基本原則　　一、真实性原则　
　二、专属性原则　　三、导向性原则　　四、美誉性原则　　五、认同性原则　第三节 影响城镇品
牌定位的因子分析　　一、政治因子　　二、经济因子　　三、人文因子　　四、历史因子　　五、
区位因子　　六、环境因子　　七、制度因子　　八、潜力因子　第四节 城镇品牌定位的方法　　一
、城市消费者市场细分　　二、各细分市场分析　　三、城市目标市场的选择　　四、城镇品牌的具
体定位　第五节 城镇品牌定位的成功案例　　一、“香港飞龙”的诞生　　二、香港品牌定位的成功
之处与启示第五章 城镇形象——城镇品牌营销之器　第一节 城镇形象——历史总体形象的延续　　
一、城镇形象的基本概念与类型　　二、城镇形象塑造的意义与作用　　三、城市特色与城镇形象　
第二节 城镇形象识别系统　　一、城市网络形象识别　　二、地缘与地貌识别　　三、城市感官识别
　第三节 广场与城镇形象的塑造　　一、城市设计　　二、城市开敞空间　　三、广场　　四、广场
与城镇形象的塑造　第四节 高层建筑与城镇形象塑造　　一、高层建筑在城镇形象中所表现出的特性
　　二、如何通过高层建筑塑造城镇形象　第五节 公共环境艺术与城镇形象建设　　一、城市公共环
境艺术　　二、城市公共环境艺术的特性　　三、公共环境艺术与城镇形象的关系　　四、公共雕塑
与城镇形象　第六节 城市CI——城镇形象营造的新方法　　一、城市CI的概念　　二、城市CI与CI的
异同　　三、城市CI的内容　　四、城市CI设计第六章 城镇文化——城镇品牌营销之魂　第一节 城
镇文化——外在形象与內在精神的人格化统　　一、城镇文化的定义和内涵　　二、城镇文化的特征
　　三、城镇文化的功能　第二节 城镇形态的文脉意蕴　　一、城镇形态相关理论回顾　　二、对城
镇形态文脉体现的正确认知　　三、文脉意蕴在当今城市理论中的体现　　四、现实意义　第三节 城
市精神，城镇文化之韵　　一、城市精神　　二、城市精神的培植和升华　　三、城市精神的当代意
义　　四、城市精神和城市雕塑　第四节 城镇个性与城镇文化　　一、城市个性的内涵　　二、城市
的个性危机　　三、时代呼唤个性　　四、城市个性的发展之策　第五节 城镇文化竞争力评价体系的
构建　　一、城镇文化建设中的八大误区　　二、城镇文化体系及经营设计方略　　三、城镇文化是
提升城市竞争力的决定因素　　⋯⋯第七章 城镇传播——城镇品牌营销之翼附录 城市品牌营销实战
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章节摘录

　　1.高起点规划，确保小城镇健康有序地发展　　规划是小城镇建设的龙头和灵魂。
在制定小城镇发展规划时，必须要有战略眼光、超前意识，从工业化、城市化和现代化的大趋势中合
理定位，按未来的发展前景和现代结构的要求来构思、规划、设计小城镇建设。
在单个小城镇的建设布局上，作为一个有机的整体应统筹安排各种功能小区，合理设置工业、农业、
商贸、文教、娱乐、居住、水电、煤气、排污、绿化等综合规划，合理搭配，避免盲目、重复建设。
　　要正确确定小城镇建设规模，必须采取实事求是的态度，在客观分析研究的基础上，进行外在区
位分析，根据镇区在县域范围内所处的地位和作用，因地制宜，确定各自的发展性质、方向和目标及
建设规模与推进速度，实行重点突破；切不能为了美化自己而不顾自身实际条件搞所谓的形象工程、
政绩工程，劳民伤财，不利于政府树立良好的公众形象。
　　根据本地的经济社会发展水平和自然、人文条件以及城镇体系等因素选择小城镇的发展方向，体
现地方特色。
特色是优势，是形象卜是知名度。
各地在建设小城镇时要科学定位，扬长避短，突出特色，除了要合理规划外，还要明确定位。
比如，对处在城区最佳辐射圈内的乡镇，可建成城区卫星型小城镇，积极发展那些有利于本地区经济
发展的加工业、仓储业、旅游服务业等；对于旅游资源丰富的乡镇，可建成旅游服务型小城镇，大力
发展旅游业，例如苏州昆山周庄镇、吴江同里镇，旅游业已经成为当地的支柱产业之一。
所以不管什么类型的小城镇，关键是善于发掘、组织和利用各自的优势，形成具有自己特色的支柱产
业，这样的小城镇才会有生命力。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<城镇品牌营销>>

媒体关注与评论

　　十多年前，我和李锦魁是同事，那时候提出的营销理论和方法，有些现在还在用，但大部分已经
随着市场的发展而变化了。
他的最大特点就在于敢于"颠覆"，颠覆不是刻意的离经叛道，而是成竹在胸地走出樊篱，是抬眼远眺
后的清醒反思，是真正找寻"适合之道"。
这就是李锦魁的价值！
　　--美的电器董事局主席、总裁方洪波　　李锦魁先生长期从事品牌运营实践工作，之所以能创造
出一个又一个品牌奇迹，是因为他注重将品牌理论与实践相结合，这也是未来中国广告教育工作的发
展方向。
　　--厦门大学人文学院副院长／厦门大学新闻传播系教授博士生导师陈培爱　　李兄是个实实在在
的"颠覆者"，他是一个对自己要求很高的人，从不满足曾经的辉煌。
这年代说的多做的少的人满大街都是；但做的多说的少的人却少之更少。
李兄就是其中一个！
　　--原凤凰卫视主持人、百度副总裁梁冬　　认识李锦魁14年了，他最宝贵的就是务实。
像本山大叔说的"不整那没用的"，用自己的案例说话，用经过的事实说话，比坐在书斋里纸上谈兵有
更加积极的意义。
　　--叶茂中策划机构董事长叶茂中　　在我们合作过的品牌策划公司中，壹串通是最讲求实战的。
策划的目的是赢得消费者，卖出产品，壹串通能帮我们解决营销中的实际问题，相信我们的合作将很
好地继续下去。
　　--原鹰牌控股（新加坡上市）执行总裁张孟友
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