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内容概要

　　建立和完善社会主义市场经济体制是21世纪初的战略任务。
随着社会主义市场经济体制在我国逐步建立与完善，企业由政府部门的附属物变成自主经营、自负盈
亏的独立法人实体单位。
从计划经济走出，步入市场经济海洋，市场的功能和作用也受到企业的重视与关注。
企业进入市场，若要在激烈的市场竞争中取胜，就要正确地做出选择和决策。
任何企业都希望尽可能正确地预见未来。
企业在做出选择和决策时，要考虑的不是现在而是将来的市场环境条件，要衡量的不是现在而是将来
的效果，这意味着任何企业决策都不可避免地伴随着市场调查与市场预测，特别是在今天大力发展社
会主义市场经济的条件下，市场调查与市场预测显得尤为重要。
为 本书以介绍方法为主，结构清晰，内容精炼，通俗易懂。
书中引用大量的实例说明方法的运用，使学习者易于操作和掌握市场调查和市场预测的方法、技术。
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